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オートターゲティングキャンペーン作成の手順

STEP1

STEP2

STEP3

STEP4

キャンペーンマネージャーで「キャンペーンを作成
する」をクリック

amazonads

国：日本

ベータ版

ベータ版

支出 売上

¥ 1000万

¥ 800万

¥ 600万

¥ 400万

¥ 200万

¥ 0
1月 2015 6月 2015 11月 2015 4月 2016 9月 2016 2月 2017 7月 2017 12月 2017 5月 2018

キャンペーンを作成する

100%

1. オートターゲティングキャンペーンを作成してみよう

スポンサープロダクト広告の「続行」をクリック
キャンペーンの種類を選択してください 下書きを表示

スポンサープロダクト広告

出品商品の宣伝

スポンサープロダクト広告について知る

続行

スポンサーブランド広告

ブランドの紹介

スポンサーブランド広告について知る

続行

スポンサーディスプレイ広告

発見とロイヤルティを促進

スポンサーディスプレイ広告について知る

続行

広告グループ名を入力

広告グループにはターゲティングと広告対象商品
を設定していくため、その２点について明確にわか
るような名前を推奨するよ。

「検索」をクリックし、広告運用したい商品のキー
ワードで検索し、該当商品を追加

広告を掲載する商品の選択

広告グループ

広告グループ設定

広 告グル ープ 名

オートターゲティング｜デスクチェア｜新商品

デスクチェア

商品

おすすめ 検索 0点の商品

すべてのAma...

すべて追加（最大上位20件まで）

バリエーションを追加

追加ネコネコ文具 オフィスチェア ホ
ワイト

(7000) ¥4,000
在庫あり

バリエーションを追加

追加ネコネコ文具 フィスチェア リク
ライニング付き

(7000) ¥4,000
在庫あり

Cat’s gaming ゲーミングチェア 
メッシュ

POINT

HELP

※こちらのUI画面は2024年７月３日現在のものをイメージしています。
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STEP5

STEP6

STEP7

STEP8

初めての場合はオートターゲティングを選択 ターゲティング

オートターゲティング

マニュアルターゲティング

オートターゲティング

入札額の初期値を設定する
入札額の初期値

¥　50

通常期間の推奨入札額

入札額を設定

ここで設定する入札額をもとに、Amazon が自動
で入札オークションにかけ広告掲載枠の獲得につ
ながる。可能な範囲で推奨入札額の金額を参考に設
定しよう。

ターゲティング

オートターゲティング

マニュアルターゲティング

オートターゲティング

入札額の初期値を設定する
入札額の初期値

¥　50

通常期間の推奨入札額

キャンペーンの入札戦略

動的な入札額 - アップとダウン

動的な入札額 - ダウンのみ

掲載枠ごとの入札額の調整

固定入札額

Amazonは、広告が販売につながる可能性が高い場合に随時入札額を上げます（最大100％）。
販売につながる可能性が低い場合には、入札額を下げます。

入札戦略に加えて、入札額を最大900%上げることができます。 詳細はこちら
検索結果のトップ（最初
のページ）

その他の検索結果

商品ページ

0 %

0 %

0 %

キャンペーンの入札戦略を選択

入札戦略
掲載枠ごとの入札額

いろいろ設定があって迷いそう
だけど、一旦デフォルトの

「動的な入札 アップとダウン」
のままで設定してみよう。

設定内容を入力し、「キャンペーンの開始」をクリッ
ク

1日の予算とは1日ごとに広告キャンペーンに費や
す金額のこと。1,000 円程度から始めるのがおすす
め。
広告を常時掲載し、インプレッションやクリックを
獲得する機会を逃さないようにするには、「終了日
を設定しない」を設定しよう。

設定

キャンペーン名

ポートフォリオ

開始

国
日本

終了

1日の予算

ポートフォリオがありません

下書きとして保存 キャンペーンの開始

2024年5月24日

SP|広告グループ|オート|リクライニングチェ

終了日を設定しない

¥　1,000

キャンペーンの設定方法

POINT

POINT

HELP
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2. パフォーマンスを確認してみよう

レポートのダウンロード手順

STEP1

STEP2

赤い枠で示しているアイコンをクリックし「スポン
サー広告レポート」をクリック 国：日本

ベータ版

ベータ版

支出 売上

¥ 1000万

¥ 800万

¥ 600万

¥ 400万

¥ 200万

¥ 0
1月 2015 6月 2015 11月 2015 4月 2016 9月 2016 2月 2017

キャンペーンを作成する

100%

amazonads

アカウントの概要

レコメンデーション

インサイトとプランニング

スポンサー広告

ブランドコンテンツ

スポンサー広告レポート

クリエイティブ

ツールとリソース

管理

amazonads

レポートを作成

1回限り

「レポートを作成」をクリック

※こちらのUI画面は2024年７月３日現在のものをイメージしています。
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STEP3

STEP4

STEP5

各項目を選択および入力し、「レポートを実行」をク
リック

構成

レポート設定

レポートカテゴリー

レポートタイプ

国 日本

概要
毎日

時間単位

レポート期間

レポート名

受信者

リクエスト時間

任意

スポンサープロダクト広告

検索用語

過去30日間

追加

スポンサープロダクト広告 検索用語 レポート

スポンサープロダクト広告 検索用語 レポート

現在
今後
定期

確かどのようなキーワードで検索
されてるかを確認するには「検索用
語レポート」を確認だったな。

他レポートの種類

履歴画面でダウンロードアイコンをクリックして
レポートをダウンロード

レポートを作成

1回限り

1回限り

出力されたレポートを確認する

ステータス レポート名 前回の実行

スケジュールされたレポートはあり

スケジュールされたレポートはあり

スポンサープロダクト広告 検索用語レポート

スポンサープロダクト広告 キャンペーンレポート_Amazon

2024年6月24日

2024年5月9日

広告グループ名 カスタマーの検索キーワード インプレッション クリック クリックスルー率 (CTR) 平均クリック単価 (CPC) 広告費 総売上高 ROAS
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品b07g74217l 5 1 20.0000% \58 \58 \0 0.00
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品Ballman キャンプチェア 139 7 5.0360% \50 \347 \0 0.00
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品ネコネコ文具 チェア 300 180 0.6024% \8 \1,510 \22,399 14.83
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品ネコネコ文具 デスクチェア メッシュ 280 117 42.9752% \20 \2,311 \13,580 5.87
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品ネコネコ文具 ペンケース 103 46 45.0000% \84 \3,861 \14,899 3.85
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品ネコネコ文具 ノートセット５冊 89 41 47.0000% \61 \2,500 \12,600 5.04
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品クイーンジム オットマン付きチェア 71 5 7.0423% \45 \223 \0 0.00
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品ABC 疲れない デスクチェア 2 1 50.0000% \39 \39 \0 0.00

HELP
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3. ターゲティンググループの調整のヒント
HINT

01 入札額

HINT

02 入札戦略

オートターゲティング

ルールに基づく入札

その他の入札戦略

動的な入札 - アップとダウン

amazonads

広告グループ:オートターゲティング｜デスクチェア｜新商品
ステータス:一時停止

キャンペーンターゲティング

キャンペーンの入札戦略
入札の最適化

ルールを表示　スケジュール式ルール付き 新規

キャンペーン設定

amazonads

国：日本

ベータ版

ベータ版

支出 売上 ACOS インプレッション 数

¥ 1000万

¥ 800万

¥ 600万

¥ 400万

¥ 200万

¥ 0

100%

80%

60%

40%

20%

0%
1月 2015 6月 2015 11月 2015 4月 2016 9月 2016 2月 2017 7月 2017 12月 2017 5月 2018 10月 2018 3月 2019 8月 2019 1月 2020 6月 2020 11月 2020 4月 2021 9月 2021 2月 2022 7月 2022 12月 2022 5月 2023 10月 2023 3月 2024

キャンペーンを作成する

100%

有効/停

Edu_SP_Manual_Defo_G_202404

キャンペーン

すべて適用

代替商品

補完商品

大まかな一致

適用

適用

適用

適用

¥　5

¥　6

¥　7

¥　8

通常期間

推奨入札額 入札額

0件のルールがアクティブ
ステータス

スポンサー広告
キャンペーンマネージャー

amazonads

キャンペーン: Edu_SP_Manual_Defo_G_202404
ステータス:一時停止

広告グループ

合計 合計 平均 合計

スポンサー広告
キャンペーンマネージャー

広告グループの作成

有効/停

Edu_SP_Manual_Defo_G_202404

広告グループ

すべて適用

代替商品

補完商品

大まかな一致

適用

適用

適用

適用

¥　5

¥　6

¥　7

¥　8

通常期間

推奨入札額 入札額

0件のルールがアクティブ
ステータス

amazonads

広告グループ:オートターゲティング｜デスクチェア｜新商品

広告

合計 合計 平均

有効/停

合計：4

ほぼ一致

オートターゲティンググループ

代替商品

補完商品

大まかな一致

ターゲティング

amazonads

広告グループ:オートターゲティング｜デスクチェア｜新商品

広告

合計 合計 平均 合計

有効/停

合計：4

ほぼ一致

-

-

-

オートターゲティンググループ

すべて適用

代替商品

補完商品

大まかな一致

適用

適用

適用

適用

¥  5

¥  6

¥  7

¥  8

通常期間

推奨入札額 入札額

0件のルールがアクティブ
ステータスマッチタイプ

ターゲティング

新規顧客の拡大が目的だから、「代替商
品」や「補完商品」の入札額を増やして関
連商品の露出を高めてみよう。

「ブランド名」や「商品名」に関連する
ワードは順調に検索されているようだ
から調整せずにしておこう。

オートターゲティング

ルールに基づく入札

その他の入札戦略

動的な入札 - アップとダウン

amazonads

キャンペーン:　オートターゲティング｜デスクチェア｜新商品

キャンペーンターゲティング

キャンペーンの入札戦略
入札の最適化

ルールを表示　スケジュール式ルール付き 新規

キャンペーン設定

入札戦略も確認するさね。露出
機会を確保するために「動的な
入札 - アップとダウン」はでき
てるね。

そうか。デフォルトのまま設定し
ていたけれども、入札戦略の「動
的な入札 - アップとダウン」にし
ておくことで「露出機会・購入機
会の増加」につながるということ
だったのか。

※こちらのUI画面は2024年７月３日現在のものをイメージしています。
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HINT

03 除外キーワード

除外するキーワードを追加

除外キーワードの完全
一致マッチタイプ

除外キーワードのフレー
ズ一致

キャンプチェア
座卓

キーワードを追加

amazonads

広告グループ:SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品

除外キーワード

キーワード

ネガティブ商品

ネガティブターゲティング

除外するキーワードを追加 除外するキーワードを検索

あと、「キャンプチェア」などのワードもキー
ワードレポートにあったけど購入につながっ
ていないから、ネガティブターゲ
ティングに設定しておこう。
これで商品との関連性が低く広告
表示や購入につながらないキーワー
ドで予算消化されるのを防ぐことができるぞ！

このケースでは「キャンプチェア」や「座卓」と検索
する人全般を除外したいので、フレーズ一致を選択
しよう。
そうすることで「キャンプチェア　ブラック」など
と検索している場合も除外できる。
完全一致を選択した場合は「キャンプチェア」や「座
卓」とダイレクトにこのキーワードのみで検索した
人が除外されるよ。

広告グループ名 カスタマーの検索キーワード インプレッション クリック クリックスルー率 (CTR) 平均クリック単価 (CPC) 広告費 総売上高 ROAS
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品b07g74217l 5 1 20.0000% \58 \58 \0 0.00
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品Ballman キャンプチェア 139 7 5.0360% \50 \347 \0 0.00
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品ネコネコ文具 チェア 300 180 0.6024% \8 \1,510 \22,399 14.83
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品ネコネコ文具 デスクチェア メッシュ 280 117 42.9752% \20 \2,311 \13,580 5.87
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品ネコネコ文具 ペンケース 103 46 45.0000% \84 \3,861 \14,899 3.85
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品ネコネコ文具 ノートセット５冊 89 41 47.0000% \61 \2,500 \12,600 5.04
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品クイーンジム オットマン付きチェア 71 5 7.0423% \45 \223 \0 0.00
SP|広告グループ|オート|リクライニングチェア|新商品ABC 疲れない デスクチェア 2 1 50.0000% \39 \39 \0 0.00

POINT
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4. マニュアルターゲティングキャンペーンを作成してみよう

マニュアルターゲティングキャンペーン作成手順

STEP1
キャンペーンマネージャーで「キャンペーンを作
成する」をクリック

STEP2

STEP3

STEP4

スポンサープロダクト広告の「続行」をクリック

amazonads

国：日本

ベータ版

ベータ版

支出 売上

¥ 1000万

¥ 800万

¥ 600万

¥ 400万

¥ 200万

¥ 0
1月 2015 6月 2015 11月 2015 4月 2016 9月 2016 2月 2017 7月 2017 12月 2017 5月 2018

キャンペーンを作成する

100%

広告グループ名を入力

広告グループにはターゲットと広告対象商品を設
定していくため、その２点について明確にわかるよ
うな名前を推奨するよ。

「検索」をクリックし、広告運用したい商品のキー
ワードで検索し、該当商品を追加

キャンペーンの種類を選択してください 下書きを表示

スポンサープロダクト広告

出品商品の宣伝

スポンサープロダクト広告について知る

続行

スポンサーブランド広告

ブランドの紹介

スポンサーブランド広告について知る

続行

スポンサーディスプレイ広告

発見とロイヤルティを促進

スポンサーディスプレイ広告について知る

続行

広告グループ

広告グループ設定

広 告グル ープ 名

オートターゲティング｜デスクチェア｜新商品

広告を掲載する商品の選択

デスクチェア

商品

おすすめ 検索 0点の商品

すべてのAma...

すべて追加（最大上位20件まで）

バリエーションを追加

追加ネコネコ文具 オフィスチェア ホ
ワイト

(7000) ¥4,000
在庫あり

バリエーションを追加

追加ネコネコ文具 フィスチェア リク
ライニング付き

(7000) ¥4,000
在庫あり

Cat’s gaming ゲーミングチェア 
メッシュ

POINT

HELP

※こちらのUI画面は2024年７月３日現在のものをイメージしています。
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STEP5

STEP6

STEP7

STEP8

「マニュアルターゲティング」を選択 ターゲティング

オートターゲティング

マニュアルターゲティング

オートターゲティング

入札額の初期値を設定する
入札額の初期値

¥　50

通常期間の推奨入札額

キーワードターゲティングを選択 マニュアルターゲティング

キーワードターゲティング

商品ターゲティング

各項目を選択、キーワードを入力
キーワードターゲティング

おすすめ

入札額

リストを入力

部分一致

ファイルをアップロード

カテゴリー／ブラン
ド フレーズ一致 完全一致

推奨入札額

0が追加されました

部分一致
フレーズ一致
完全一致

¥
¥
¥

マッチタイプ
推奨入札額キーワード すべて追

加

追加
追加
追加

部分一致
フレーズ一致
完全一致

¥
¥
¥

追加
追加
追加

部分一致
フレーズ一致
完全一致

¥
¥
¥

追加
追加
追加

部分一致
フレーズ一致
完全一致

¥
¥
¥

追加
追加
追加

部分一致
フレーズ一致
完全一致

¥
¥
¥

追加
追加
追加

オフィスチェア

デスクチェア

チェア

推奨入札額

カスタム入札額

入札額の初期値

「リクライニングチェア」
「人間工学　デスクチェア」
などのキーワードを設定して
いこう！

「おすすめ」は広告商品に基づいた推奨キーワード。
「推奨入札額」は過去の履歴に基づいて獲得できそ
うな入札額。
「部分一致」「フレーズ一致」「完全一致」は、すべて選
択する方が広告露出の可能性が高まるよ。

「キャンペーンの入札戦略」「設定」においてはオー
トターゲティングキャンペーンと同様の手順です。
「キャンペーンの開始」をクリックして作成完了

POINT

HELP
キーワードマッチタイプ
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https://advertising-japan.amazon.com/help/GHTRFDZRJPW6764R


スポンサーブランド広告のキャンペーン目標とは
HELP

1111

https://advertising.amazon.co.jp/help/GXXPFXLSVX9VD3U9


5. 動画の広告キャンペーンを作成してみよう

スポンサーブランド広告作成の手順

STEP3

STEP4

キャンペーンを作成する

設定

キャンペーン名

ポートフォリオ

開始

予算

国

終了
2024年5月24日

毎日

SB|キャンペーン|マニュアル|動画|リクライニ

日本

¥ 1,000

終了日を設定しない

各設定内容を入力

目標 目標について学ぶ

ブランドインプレッションシェアの拡大ページ訪問数の促進

課金タイプ：クリック課金制（CPC）
成功指標：クリック数

「ページ訪問数の促進」を選択

キャンペーン目標を選択したら、ビジネス目標に
向けてサポートするような入札やターゲティング
の推奨調整を行おう。

STEP1

STEP2

キャンペーンマネージャーで「キャンペーンを作成
する」をクリック

amazonads

国：日本

ベータ版

ベータ版

支出 売上

¥ 1000万

¥ 800万

¥ 600万

¥ 400万

¥ 200万

¥ 0
1月 2015 6月 2015 11月 2015 4月 2016 9月 2016 2月 2017 7月 2017 12月 2017 5月 2018

キャンペーンを作成する

100%

スポンサーブランド広告の「続行」をクリック
キャンペーンの種類を選択してください 下書きを表示

スポンサープロダクト広告

出品商品の宣伝

スポンサープロダクト広告について知る

続行

スポンサーブランド広告

ブランドの紹介

スポンサーブランド広告について知る

続行

スポンサーディスプレイ広告

発見とロイヤルティを促進

スポンサーディスプレイ広告について知る

続行

POINT

POINT

※こちらのUI画面は2024年７月３日現在のものをイメージしています。

設定内容のポイントはP.４を参照
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STEP5

STEP6

STEP7

入札で自動入札のオンオフを選択

入札

自動入札

カスタム入札設定の調整

Amazonが検索結果のトップ以外の掲載枠への入札額を自動で最適化します。

引き下げ 検索結果のトップ以外の掲載枠が対象30 %

入札

自動入札
Amazonが検索結果のトップ以外の掲載枠への入札額を自動で最適化します。

動画の場合は「自動入札」をオフにする必要がある。
「コストコントロール」についてはP.１７参照

広告グループ名を入力 広告グループ設定

広告グループ名
SB|広告グループ|動画|KW|リクライニングチェア

広告フォーマットで「動画」を選択、ランディング
ページにて「商品詳細ページ」を選択

ランディングページ

広告フォーマット

商品コレクション

選択したランディングページから複数の商
品を宣伝します。

ストアスポットライト

トラフィックをストア（サブページを含
む）に誘導します。

動画

動画を使用してブランドと商品を宣伝しま
す。トラフィックをストアまたは商品詳細

ページに誘導します。

Amazonのストア（サブページを含む）
商品詳細ページ

新機能

今回はオフィスチェアの商品ページ閲覧数の増加を目的として、「動画」→「商品詳細ページ」を選択
してみよう。動画では、オフィスチェアのリクライニングの使いやすさを訴求したり、機能面だけ
じゃなくおしゃれなインテリアにマッチすることを訴求したりもできるさね。どんな商品のポイン
トを動画で訴求してお客様を惹きつけたいか考えてみよう。

広告フォーマットの他オプションでは「商品コレク
ション」「ストアスポットライト」が選択できる。「商
品コレクション」を使用する際はカスタム画像（静
止画）が必要だよ。

POINT

POINT
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STEP8

STEP9

STEP10

STEP11

広告掲載する商品を追加
デスクチェア

商品

0点の商品

宣伝する商品を追加する

すべてのAma...

追加

追加

追加

ネコネコ文具 オフィスチェア ホ
ワイト

(7000) ¥4,000
在庫あり

ネコネコ文具 フィスチェア リク
ライニング付き

(7000) ¥4,000
在庫あり

Cat’s gaming ゲーミングチェア 
メッシュ

(7000) ¥4,000
在庫あり

1～50 of  61,379件の結果

下書きとして保存 審査に提出する

「キーワードターゲティング」を選択 ターゲティング

キーワードターゲティング

商品ターゲティング

キーワードを追加

「おすすめ」タブを選択すると推奨キーワードを確
認できる。
テーマ（ブランドに関連）- お客様が貴社のブランドを
検索する際によく使用するキーワードのセット。
テーマ（ランディングページに関連）- ストアまたは
商品詳細ページへのトラフィックを増やす関連性の高い
キーワードのセット。

広告を作成する

広告設定

広告名

オフィスチェア -新規拡大

キーワードターゲティング

おすすめ

入札額

部分一致

マッチタイプ

¥ 247 追加済み

追加済み¥ 247テーマ

テーマ

部分一致
フレーズ一致
完全一致

¥
¥
¥

推奨入札額

マッチタイプ 推奨入札額

カテゴリー／ブラン
ド

ターゲティンググループ

ブランドに関連するキーワード

ランディングページに関連するキー
ワード

キーワード

フレーズ一致 完全一致

推奨入札額

すべて追
加

すべて追
加

追加
追加
追加

部分一致
フレーズ一致
完全一致

¥
¥
¥

追加
追加
追加

部分一致
フレーズ一致
完全一致

¥
¥
¥

追加
追加
追加

部分一致
フレーズ一致
完全一致

¥
¥
¥

追加
追加
追加

部分一致
フレーズ一致
完全一致

¥
¥
¥

追加
追加
追加

部分一致
フレーズ一致
完全一致

¥
¥
¥

追加
追加
追加

2が追加されました

マッチタイプキーワード

ブランドに関連するキーワー
ド

テーマ

テーマ
ターゲティンググループ
ランディングページに関連す
るキーワード
ターゲティンググループ

Amazonの推奨キーワードを採用
すると、キャンペーンパフォーマン
スの向上に役立つさね。

広告名を入力

広告グループ毎に複数のクリエイティブが管
理できるから、異なるクリエイティブでの広告
パフォーマンスを比較する AB テストもでき
るさね。

目標がページ訪問数の促進、ランディングページが
商品詳細ページの場合、広告商品は１点のみ選択で
きるよ。
商品コレクション、および動画等で複数ASINを選
ぶキャンペーン作成時のASIN選択の際、サイズな
ど異なるバリエーションの場合などで、選んだ
ASINの商品画像が同じだと審査に通らないので気
を付けてね。

推奨キーワード
キーワードマッチタイプ 

POINT

POINT

HELP

1414

https://advertising.amazon.co.jp/help/GCLXZBQSTR4PCB66
https://advertising-japan.amazon.com/help/GHTRFDZRJPW6764R


STEP12

STEP13

STEP14

「動画」を選択 クリエイティブ

下書きとして保存

広告掲載枠

動画

「動画の追加」をクリックし、「動画をアップロード」
を選択

クリエイティブ

下書きとして保存

動画

戻る

動画の追加

広告掲載枠

掲載枠ごとのイメージを確認して審査に提出
クリエイティブ

下書きとして保存 審査に提出する

動画

戻る

動画の追加

広告掲載枠

amazonads

ネコネコ文具 オフィスチェア ホ
ワイト

(7000)

¥4,000

スポンサー

動画の審査ガイドラインへのリンク
クリエイティブアセットについてはP.20に記載

クリエイティブアセットから選択
動画をアップロード（横向きまたは縦向き）
動画ビルダーを使用して作成する

HELP

1515

https://advertising-japan.amazon.com/help/GJB8YEKP7UJYKSR2


6. リマーケティング施策のキャンペーンを作成しよう

STEP1
キャンペーンマネージャーで「キャンペーンを作成
する」をクリック

amazonads

国：日本

ベータ版

ベータ版

支出 売上

¥ 1000万

¥ 800万

¥ 600万

¥ 400万

¥ 200万

¥ 0
1月 2015 6月 2015 11月 2015 4月 2016 9月 2016 2月 2017 7月 2017 12月 2017 5月 2018 10月 2018

キャンペーンを作成する

100%

スポンサーディスプレイ広告作成の手順
※こちらのUI画面は2024年７月３日現在のものをイメージしています。
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STEP2

STEP3

STEP4

STEP5

スポンサーディスプレイ広告の「続行」をクリック
キャンペーンの種類を選択してください 下書きを表示

スポンサープロダクト広告

出品商品の宣伝

スポンサープロダクト広告について知る

続行

スポンサーブランド広告

ブランドの紹介

スポンサーブランド広告について知る

続行

スポンサーディスプレイ広告

発見とロイヤルティを促進

スポンサーディスプレイ広告について知る

続行

各設定内容を入力
設定

キャンペーン名

ポートフォリオ

開始

国
日本

終了

1日の予算

2024年5月24日

SD|キャンペーン|オーディエンス|リクライニ

終了日を設定しない

¥　1,000

キャンペーンを作成する

広告グループ名を入力

設定

広告グループ名
SD|広告グループ|新規拡大|カスタムクリエイ

広告グループを作成する

最適化戦略

リーチ

ページの訪問数

コンバージョン数

コストコントロール
成功指標を望ましい値、またはそれ以下に保持する

注文獲得単価

Beta

¥　500

「リーチ」を選び、「コストコントロール」にチェック

コストコントロールオプションによって、キャン
ペーンの実施中に、設定した入札額、もしくはそれ
以下に保持しながら最適化しよう。

スポンサーディスプレイ広告の最適化戦略

POINT

POINT

HELP

設定内容のポイントはP.４を参照
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https://advertising.amazon.co.jp/help/GDRFG6U7TRD72EFW


STEP6

STEP7

STEP8

広告フォーマットで「画像」を選択 広告フォーマット

画像

オプションの画像で商品のプロモーション
する

単一商品を自動再生動画で宣伝する

動画

広告を掲載する商品を選択

デスクチェア

広告を掲載する商品

0点の商品

すべてのAma...

追加

追加

追加

ネコネコ文具 オフィスチェア ホ
ワイト

(7000) ¥4,000
在庫あり

ネコネコ文具 フィスチェア リク
ライニング付き

(7000) ¥4,000
在庫あり

Cat’s gaming ゲーミングチェア 
メッシュ

(7000) ¥4,000
在庫あり

検索 リストを入力 アップロード

すべて追加（最大上位20件まで）

ターゲティング

5件のターゲットが追加済み

コンテキスト

すべて

閲覧者のリマーケティング
広告商品に類似
ルックバック期間: 30 days

コンテキスト
広告商品に類似

閲覧者のリマーケティング
広告商品
ルックバック期間: 7日

購入リマーケティング
広告対象商品に関連
ルックバック期間: 30 days

購入リマーケティング
広告商品
ルックバック期間: 30 days

リマーケティングオーディエンス

インマーケットオーディエンス

興味・関心とライフスタイルのオーディエンス

閲覧数 30 日

閲覧数 7 日

閲覧数 30 日

閲覧数 30 日

オーディエンス、カテゴリー、商品

検索ターゲティング

ターゲティングで「リマーケティングオーディエン
ス」を選択

スポンサーディスプレイ広告のターゲティング
スポンサーディスプレイのコンテキストターゲ
ティング

HELP

Amazon オーディエンス
購入リマーケティングと商品を購入
閲覧リマーケティングと閲覧

1818

https://advertising.amazon.co.jp/help/GPKPWTLW6B8T683N
https://advertising.amazon.co.jp/help/GNTK7LTYZS3KSTAN
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STEP9
ターゲティング

リマーケティングオーディエンス

提案 検索

戻る

閲覧者のリマーケティング
広告商品

閲覧者のリマーケティング
広告対象商品に類似

入札額

ルックバック 閲覧数

推奨入札額

30日

クリック単価（CPC）

2件の提案

動的セグメント

オーディエンスのカテゴリー

追加
   

追加済み
   

5件のターゲットが追加済み

閲覧者のリマーケティング
広告商品に類似
ルックバック期間: 30 days

コンテキスト
広告商品に類似

閲覧者のリマーケティング
広告商品
ルックバック期間: 7日

購入リマーケティング
広告対象商品に関連
ルックバック期間: 30 days

購入リマーケティング
広告商品
ルックバック期間: 30 days

閲覧数 30 日

閲覧数 7 日

閲覧数 30 日

閲覧数 30 日

オーディエンス、カテゴリー、商品

検索ターゲティング

「提案」タブをクリックし、ルックバック期間・オー
ディエンスのカテゴリーを追加

「ルックバック」は商品を閲覧および購入後経過日
数によってお客様層を特定できる。
例）ネコネコ文具で２つの例を見てみよう。
１．ノートのような消耗品は３０日後に商品の再購入
や買い替えを促す目的でルックバック３０日を設定
２．リクライニングチェアなど頻繁に買い替えない
ような商品は検討時に再度商品をみてもらえるよ
うにルックバック「７日」や「14日」の設定も可能

上記の1，2はサンプル例ですが、自社商品の購入頻
度や検討期間に合わせてルックバック期間がどの
ようなお客様にあっているか考えて活用しよう。

POINT

STEP10
「ロゴ」をオンにする クリエイティブ

広告のカスタマイズ方法を選択します。

ロゴ

見出し

画像

クリエイティブの「ロゴ」「見出し」
「画像」は任意で設定でき、左側の
チェックでOn/Offのコントロールが
可能だよ。
Onにしてロゴやカスタム画像を使用するこ
とで、ブランドや商品の魅力を伝えることが
できる。
オフィスチェアは他社ブランドもたくさん
あるから、商品やブランドのユニークポイン
トを視覚的に訴えるためにもそれぞれ設定
することを勧めるさね。

ロゴ要件 -「3.5 ブランドロゴ参照」
Amazon の購入者に働きかけるブランドクリエイ
ティブの構築方法

HELP

ロゴやクリエイティブについてもガイドラインを
確認しよう。

POINT
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https://advertising.amazon.com/resources/ad-policy/sponsored-ads-policies?ref_=a20m_us_spcs_bcag_spcs_cap#brandlogo
https://advertising.amazon.com/resources/ad-specs/how-to-build-brand-creatives-to-engage-amazon-shoppers?ref_=a20m_us_spcs_sap_bcag


STEP11
クリエイティブ

ロゴを編集

画像をズームする

編集を移動する

リセット

ロゴを変更

クリエイティブアセットから選択

キャンセル

戻る

編集を保存する

ロゴを編集

ロゴを編集→パソコン上にあるロゴ画像をアップ
ロード可能
クリエイティブアセットから選択→クリエイティ
ブアセットに保存しているロゴ画像をアップロー
ド可能

アセットライブラリー

クリエイティブアセットから選択

ストックアセット

フィルター

スポンサー

タイプ：ロゴ すべて削除

名前、タグ、ASINで検索

1 15ページ中

並び変え：アップロード日：新しい順

A＋コンテンツ118アセット

キャンセル 適用

カテゴリー／ブランド

この画像を
evidence capture

してください

テストテスト
テスト テスト

ORGANIQUE
botanical hair care TEST

testTEST

「クリエイティブアセット」では画像や動画が保存
でき、アカウントを共有しているメンバーともス
ムーズにアップロード済みの画像を共有できる。
ロゴやクリエイティブについてもガイドラインを
確認しよう。

POINT

ロゴ要件 -「3.5 ブランドロゴ参照」
Amazon の購入者に働きかけるブランドクリエイ
ティブの構築方法

HELP

2020

https://advertising.amazon.com/resources/ad-policy/sponsored-ads-policies?ref_=a20m_us_spcs_bcag_spcs_cap#brandlogo
https://advertising.amazon.com/resources/ad-specs/how-to-build-brand-creatives-to-engage-amazon-shoppers?ref_=a20m_us_spcs_sap_bcag


STEP12

STEP13

STEP14

「見出し」をオンにする クリエイティブ

広告のカスタマイズ方法を選択します。

ロゴ

見出し

画像

見出しを入力
クリエイティブ

見出し

戻る

人間工学に基づいた、快適なデスクチェア　

残りの文字数：31。

人間工学に基づいた、
快適なデスクチェア　

ネコネコ文具 オフィスチェア ホワイト
(7000)

¥4,000
Amazon 商品詳細ページ右側

「画像」をオンにする クリエイティブ

広告のカスタマイズ方法を選択します。

ロゴ

見出し

画像

見出しには「絵文字」「句読点以外の記号」「セールに
関する内容」などは使用できない言及があるので、
ガイドラインをチェックしよう。

POINT

ガイドライン -「3.9 見出しおよびカスタムテキス
ト」参照

HELP

2121

https://advertising.amazon.com/resources/ad-policy/sponsored-ads-policies


STEP15

STEP16

「画像」をクリックして画像を追加、編集

クリエイティブアセットから選択→クリエイティ
ブアセットに保存している画像をアップロード可
能
画像をアップロード→パソコン上に保存している
画像をアップロード可能

クリエイティブ

画像を編集

戻る

画像を追加

画像の仕様

画像サイズ：1200×628ピクセル以上
ファイルサイズ：5MB以下
ファイル形式：PNGまたはJPEG
コンテンツ： 画像にテキスト、グラフィック、ロゴが追
加されていません

・
・
・
・

クリエイティブアセットから選択

画像をアップロード

画像の提案新着

アセットライブラリー

クリエイティブアセットから選択

ストックアセット

フィルター

スポンサー

タイプ: ライフスタイル画像 すべて削除

名前、タグ、ASINで検索

1 28ページ中

並び変え：アップロード日：新しい順

A＋コンテンツ207アセット

キャンセル 適用

カテゴリー／ブランド

キャンセル

アセットライブラリー

クリエイティブアセットから選択

ストックアセット スポンサー

在庫アセットを検索する画像

クリエイティブ

画像を追加

広告プレビュー 主要な広告サイズ 1/12戻る

XXXXXXXXXXXXXXX.jpg
横向き 1.91:1

XXXXXXXXXXXXXXX.jpg
四角形 1:1

XXXXXXXXXXXXXXX.jpg
縦向き 9:16

編集
置き換

える

編集
置き換

える

編集
置き換

える

すべて削除

画像の仕様

画像サイズ：1200×628ピクセル以上
ファイルサイズ：5MB以下
ファイル形式：PNGまたはJPEG
コンテンツ： 画像にテキスト、グラフィック、ロゴが追

・
・
・
・

キャンペーンを開始

人間工学に基づいた、快適なデスクチェア　
人間工学に基づいた、
快適なデスクチェア　

ネコネコ文具 オフィスチェア 
ホワイト

ネコネコ文具 オフィスチェア ホワイト

(7000)

¥4,000
(7000)

¥4,000

ネコネコ文具 オフィスチェア 
ホワイト

(7000)

¥4,000

Amazon モバイルレクタングル Amazon 商品詳細ページ中央

ビルボード
モバイルリーダーボード
¥4,000

広告プレビューで掲載イメージを確認して、「キャ
ンペーンを開始」をクリック

カスタムクリエイティブでは
椅子の色味や、部屋に置いたイ
メージデスクやモニターも写っ
て、椅子の大きさがイメージで
きたりするとより新規顧客の目
にも留まるさね。

画像を追加する際、
「クリエイティブアセットから
選択」→「ストックアセット」
を選ぶと、「Shutterstock」の
素材を無料で使えるさね。

スポンサーディスプレイ広告について
HELP

カスタムクリエイティブには、商品パッケージなど
の画像に自然に存在するテキストのみ含めること
ができます。詳細はガイドラインをチェックしよ
う。

POINT

ガイドライン -「3.8 カスタム画像」参照
Amazon の購入者に働きかけるブランドクリエイ
ティブの構築方法 ‒ ライフスタイル画像

HELP
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