
亚马逊企业购新法宝：

企业购展示型推广广告

自助式广告解决方案

通过使用机器学习和多格

式的创意素材，展示型推

广可帮助广告主在顾客购

物旅程中的适当时机发现、

触达目标受众并与之互动。

以

高效率、低成本

方式为品牌吸引潜在精准流量并提

高品牌知名度，直接触达更倾向

大批量、多次采购

的高价值企业购顾客，有力带动后

续转化和销售指标。

为亚马逊企业购商品开启的展示型推广将在企业购网站

首页、搜索页、和商品详情页的广告位展示（包括桌面

和移动端），有效提升企业购顾客份额

在展示型推广中选择亚马逊基于顾客购物洞察分析所预

先创建的企业购相关受众，触达潜在的新顾客

有效触达

权益展示

投放策略

广告数据

为企业购商品设置的企业价格或数量折扣将在广告中自

动显示，更容易促成企业订单的点击和转化

使用定向报告了解广告活动中每个B2B受众的投放效果

及出现的详情页，通过数据复盘优化广告效果



企业购展示型推广广告

会在哪里展示？
• 广告将展示在企业购网站首页、搜索页、和商品详情页。

• 在适用的情况下，企业定价和数量折扣将在广告创意中自动显示。

商品详情页 首页

1 2

搜索结果页

3 4

第三方网站
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如何开启（1）？

在卖家平台菜单中选择“广告”，点击“广告活动管理”，页面将跳转至广告

平台，选择“创建广告活动”。
1

2 选择“展示型推广”，点击“继续”，为您的广告活动设置“广告活动名称”，

“开始”和“结束”日期，“广告预算”。为广告创建“广告组名称”。

3 根据您的广告目标选择合适的“优化方案”，选择是否勾选“成本控制”选项，

并为广告设置预期成本，亚马逊将自动调整竞价。

1

2



企业购展示型推广广告

如何开启（2） ？

3

4

6

5

4 选择“图片”或“视频”广告格式，落地“商品详情页”将促进商品销售；落

地“品牌旗舰店”促进品牌整体销售。

5 在“要推广的商品”中添加企业购商品。(选品建议: 1.在卖家后台点击“B2B”，

然后点击“B2B平台”，为”按卖家群里列出的热销B2B商品” 开启展示型广

告；2.为商品推广和品牌推广表现出色的ASIN开启展示型广告；3.建议在同一

广告活动中添加同品类、强关联、同价位、高评价商品。)
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如何开启（3）？

通过去掉勾选“成本控制”，预测最佳广告组合，并在确认广告组合后重新勾

选“成本控制” 如果您不勾选“成本控制”，在设置广告定向和竞价后，可以

通过“预测”面板实时获取广告效果预测，并据此调整效果不佳的广告设置。

7

方法1 方法2 方法3

6 方法1：在“投放”中选择“兴趣和生活方式受众”，然后在”浏览”中选择

“Business & Industry”。

方法2：通过搜索栏搜索“B2B-Amazon business”

方法3：搜索“目标企业买家名称”（例如”doctor”, ”education”等跟卖

家自身商品相关性高的关键词 ），在搜索结果中选择带有” B2B-Amazon 

Business”的受众。
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如何寻找目标受众？

TIP 1 在卖家后台点击“B2B”，然后点击“B2B平台”，在“按买家群体列出的B2B

绩效”查看企业买家群体分类洞察（可切换按“工业”或“规模”），选择本

店铺销售额/订单量最高，或增长最强劲的买家群体，作为投放对象，二级群体

更为精准。

TIP 2 若您有B2B账户经理，联系客户经理获取帮助，根据各节点下，销售额占比最

高的一二级买家画像，选择合适的广告投放群体目标。

TIP 3 您可根据您的商品属性或广告目标，选择保留或删除默认的投放选项。

*此处为默认

选项，非B2B

目标受众
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如何查看广告报告？

使用定向报告了解广告活动中每个B2B受众的投放效果。
编辑广告活动，提高有曝光的B2B投放目标的竞价，并移除未能产生销售额的B2B
投放目标。

定向广告报告

第1步 - “广告平台中菜单栏”选择“衡量和报告”，点击“搜索
广告报告”。
第2步 - 点击“创建报告”，点击“运行报告”。


