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1) A+ Content Nedir? Kimler Kullanabilir?
A+ Content sayesinde marka sahipleri ve yetkili satıcılar, ASIN'lerinin ürün detay sayfalarına görseller, videolar, zengin metinler, karşılaştırma tabloları vb. tamamlayıcı

pazarlama içeriğiyle sergileyerek müşterilerle etkileşim kurabilir.

Markanızın altında listelenen ASIN’lere A+ Content oluşturabilmek için 1) Profesyonel satıcı üyeliğine ve 2) Amazon Brand Registry (Marka Kaydı)’de ilgili marka için Brand 

Representative (marka temsilcisi) veya Reseller (bayisi) rollerinden birine sahip olmanız gereklidir.

A+ Content ile kullanarak ürün özelliklerinizi farklı şekillerde tanımlayabilirsiniz. Örneğin A+ marka hikayesi özellikleriyle markanızın farklı yönlerini vurgulayabilir veya

geliştirilmiş ürün açıklaması özellikleriyle kapsamlı ürün özelliği bilgileri sunabilirsiniz. 

https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/G202102930?locale=en-
https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/G202102930?locale=en-
https://brandregistry.amazon.com/register/account?url=/


2) A+ Content’in Avantajları ve Çeşitleri Nelerdir?
Ürünlerinize A+ Content ekleyerek:

• daha yüksek dönüşüm oranlarına ulaşarak daha fazla satış yapabilir, 

• ürün özelliklerini vurgulayarak olumsuz yorumları azaltabilir, reklamlar, fırsatlar veya kuponlarla birlikte

bulunabilirliği artırabilirsiniz. 

• alıcıların en sık sorduğu soruları marka ve ürün hakkında bilgiler vererek cevaplayabilirsiniz. Böylelikle alıcıların 

daha hızlı satın alma kararı almalarına yardımcı olabilir ve ürünlerin iade edilme olasılığını azaltabilirsiniz.

NOT: Temel A+ Content ve A+ Brand Story (marka hikayesi) ücretsizdir. İleride bir ücretlendirme olursa Amazon 

tarafından bilgilendirilirsiniz.

Ürünlerinizde yayınlayabileceğiniz 3 farklı içerik türü bulunmaktadır: 

1. Brand Story: Markanızın tarihçesini, değerleri ve ürün grupları hakkında bilgi verebilirsiniz. 19 şablondan 

birini seçerek mevcut A+ Content’leriniz ile kullanabilirsiniz. 

2. Temel A+ Content: 14 farklı şablondan maksimum 5 modül eklenebilir. Görsel boyutları 970x300 ile sınırlıdır. 

Video ve Karosel eklenemez.

3. Premium A+ Content: 19 farklı şablondan maksimum 7 modül eklenebilir. Görsel boyutları 1464x600 ile 

sınırlıdır. Video içerikler, soru cevap modülleri, geliştirilmiş karşılaştırma tabloları ve döner vitrin modülleri 

kullanabilir. 

UYARI: Premium A+ Content açabilmek için son 12 ayda en az 5 onaylı Temel A+ Content ve tüm ürünlerinizde 

Brand Story olmalıdır.

Görsel: Temel A+ Content örneği



3) A+ Content Nasıl Eklenir?
Seller Central > Advertising > A+ Content Manager menüsüne ulaşın:

1) Açılan sayfada Start creating A+ Content butonu ile içerik oluşturma ekranına ilerleyebilirsiniz. Temel veya Brand Story formatlarından birini 

seçerek içerik oluşturma aşamasına geçebilirsiniz.

2) Amazon’un içerik ekleme önerisinde bulunduğu ürünlerinizi bu alanda görebilirsiniz. 

3) Mevcut içeriklerinizi bu alandan aratıp güncelleme veya silme ekranlarına geçebilirsiniz. 
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3.1) A+ Content Nasıl Eklenir?
Add Modules butonu ile detay sayfalarında gözükmesini istediğiniz zengin içerik şablonlarından bir veya bir kaçını seçip içerikleri girin.

1) Alıcıların ana dillerinde içerikleri okumalarını isterseniz çevirilerini girdikten sonra ilgili dil seçeneğini seçin. Örneğin, İngilizce için US English, 

Ispanyolca için US Spanish, Ibranice için IL Hebrew gibi.

2) İçeriğinizi sonradan ulaşıp düzenleyebilmek için kolay bir isim verip, mesela ürün SKU kodu, ASIN kodu gibi.

3) Tüm içerik girişlerini tamamladıktan sonra şablona uygun ASIN’leri seçmek için Next: Apply ASINs butonuna tıklayın.
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3.2) A+ Content Nasıl Eklenir?
1) Add ASINs başlığı altındaki kutucuğa ASIN girerek ürün veya ürünlerinizi aratabilir, ardından ürünün sol tarafındaki kutucuğu seçerek son 

olarak Apply content butonu ile içeriği ürün(ler)le eşleştirebilirsiniz.

2) Toplu bir şekilde eşleştirme yapmak isterseniz .csv veya .xls formatındaki bir Excel dosyasına alt alta olacak şekidle sadece ASIN kodlarını 

girerek ilgili dosyayı Bulk Upload butonu ile toplu bir şekilde eşleştirmeyi sağlatabilirsiniz.

3) Eşleştirdiğiniz ASIN’lerden içerikleri kaldırmak için ürünün sol tarafındaki kutucuğu seçerek ardından Remove butonuna basabilirsiniz.

4) Her şey hazır ise sağ üstteki Next: Review & Submit butonu ile oluşturduğunuz A+ Content’i Amazon’un incelemesine sunabilirsiniz. Amazon 

incelemesini tamamladıktan sonra A+ Content Manager menüsünde onay ve yayın durumlarına ulaşabilirsiniz.
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4) A+ Content Nasıl Düzenlenir?
Seller Central > Advertising > A+ Content Manager menüsüne geçerek oluşturduğunuz mevcut A+ Content’e erişim sağlayın. 

1) Content sekmesinden içeriğin mobil ve bilgisayar görünümü inceleyebilir, ASINs sekmesinden hangi ürünlerinize bu içeriği bağladığınızı 

görebilir, Related Contents sekmesinde iste izin verilen diğer diller için (örneğin İspanyolca) dil varyasyonu ekleyebilirsiniz. 

2) Actions butonu altındaki Suspend seçeneği ile içeriğinizi yayından kaldırabilir, Duplicate ile kopyalayıp başka ASIN(ler)e aktarabilir, Delete ile 

tamamen silebilir, Create A/B test ile aynı ürün için farklı tasarımlara alıcıların etkileşimlerini ölçmek için A/B test yapabilirsiniz.  sonradan 

ulaşıp düzenleyebilmek için kolay bir isim verip, mesela ürün SKU kodu, ASIN kodu gibi.

3) Mevcut içeriğinizde bir değişiklik sağlamak isterseniz Edit butonu ile içeriği düzenleme ekranına geçebilirsiniz. 3
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5) A+ Content Yönergeleri ve Kısıtlamaları
Alıcılarınızın markanızı ve ürünlerinizi yakından tanımalarını sağlayacak A+ Content’in onaylanması ve hızlı şekilde yayına alınması için Amazon 

A+ Content kurallarını detaylı bir şekilde incelemeniz önem arz eder. 

Sık yapılan hatalardan bazılarının özeti şu şekildedir:

Düşük çözünürlüklü veya animasyonlu görseller kullanmaktan kaçının. 2 MB altı ve en az 72 dpi JPG/BMP/PNG görseller kullanılmalıdır.

Metninizde veya görsellerinizde "Uygun fiyatlı, yeni, son çıkan, ücretsiz kargo, bizden alın, 100% memnuniyet garantisi, en çok satan, en çok

beğenilen, tedavici edici, şifa veren, resmi distribütör" gibi iddialara yer vermeyin. Burada belirtilen yanıltıcı ve kısıtlanmış ürün iddiaları kurallarına

tamamen uyulmalıdır. 

Fiyatlandırma, promosyon, gönderim detayları, QR kodları, diğer web sayfalarına yönlendirmeler veya iletişim bilgileri eklemeyin.

Kullandığınız görsel, video ve metinler üzerinde gerekli tüm haklara sahip olduğunuzdan emin olun.

Ürünleri asla rakip ürünlerle karşılaştırmayın veya referans göstermeyin. Sadece kendi markanız altındaki ürünlerle karşılaştırma listesi 

oluşturabilirsiniz.

Referans verdiğiniz ödülleri veya onayları, sertifika veren kuruluş ve yıl ile birlikte belgelendirin. 2 yılı geçmiş ödüller eklenmemelidir.

Metin içeriklerinde garanti bilgilerine yer vermeyin.

A+ Content oluştururken bu önerileri hızlı bir başvuru kılavuzu olarak kullanabilirsiniz. Daha fazlası için buradaki yardım sayfasınızı ziyaret 

edebilirsiniz. 

https://sellercentral.amazon.com/gp/help/external/G202024200
https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/GW8U76SSNTRTBX7
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