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Sponsorlu Reklamlar

Sizin Markaniz, Onlarin Diinyasi. °

Markanizin, miisteriler kategorinizdeki tiriinleri ararken ve alisveris yaparken Amazon'da nasil
kitlelere ulasahilecegi hakkinda daha fazla hilgi edinin

18M+

BAE ve Suudi Arabistan’da
ulasilabilir kullanicilar

Baslarken

‘ e
JACEMILL e s e ta 1

Giris

Sponsorlu Reklamlar, aramalari veya (Uriinleri hedefler ve Amazon'da
(6rnegin, ilk alisveris sonuclari sayfasinda ve (riin sayfalarinda) ve Amazon
disinda yliksek gortntrliige sahip konumlarda yer alabilir.

Sponsorlu Reklamlar markanmizin goriiniirliigiinii en iist diizeye cikarir ve
satislari hizlandirir.

Yalnizca dakikalar icinde ilk reklam kampanyanizi olusturup baslatabilirsiniz!

iste bilmeniz gerekenler:

Kolayca Yaratin
Reklamlarimiz herkes igin
tasarlanmustir, yani bunlari basarili
bir sekilde olusturmak icin reklam
deneyimine sahip olmaniz
gerekmez.

Source: Amazon Internal Data, MENA

© $0.97

$0.40-$2.20

Apply

Maliyetlerinizi Kontrol Edin Basarinizi Takip Edin

Sponsorlu Reklamlar tiklama basina
6deme (CPC) modelindedir, yani sadece
musteriler reklamlariniza tikladiginda
6deme yaparsiniz. Tiklama basina teklif
miktarini ve kendi biitcenizi belirleyin.

AMAZON CONFIDENTIAL

Sponsorlu Reklamlarin isiniz
tizerindeki dogrudan etkisini 6lgmek
icin gercek zamanli satis ve
performans metriklerini kullanin.

Daha Fazlasi Icin: https://www.advertising.amazon.com/ amazonads
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Sponsorlu Reklamlar
Nedir & Neden Onemlidir?

o
Sponsorlu Reklamlar, aramalari veya iiriinleri hedefler ve Amazon'da (6rnegin, ilk alisveris

sonuclar sayfasinda ve iiriin sayfalarinda) ve Amazon disinda yiiksek goriiniirliige sahip
konumlarda yer alabilir.

Sponsored Products Sponsored Brands Sponsored Display

Hedefler Hedefler Hedefler

Uriin sayfalarina trafik cekme ve Tim katalog genelinde gortiniirligli ve  Baglamsal hedefleme ve yeniden pazarlama,
satiglar arttirma satiglar artirma capraz satis, erisimi genisletme

Aciklama Aciklama Aciklama

Sponsorlu Uriin reklamlari Amazon'da Sponsorlu Markalar, marka logonuz ve
gbriniir ve alisveris sonuclarinda ve ozel bir baslikla birlikte birden fazla driin

o S veya video iceren reklamlar olusturmaniza ~ Urtinlerinizle ilgili kategorilere ilgi gosteren
ilgili Grtin sayfalarinda belirli Griinleri olanak tanir. Misteriler  Sponsorlu o f Sriintiilevi tinal
tanitir. Bir musteri reklama tikladiginda, ' veya rtin saytanizi gortntueyip satin aimayan

o ], L Markalar reklaminizdan bir Grin secimine kitleleri hedefleyebilirsiniz. Uriinlerinizle
tirlin sayfaniza yonlendirilir. veya Magazaniza yonlendirilebilir. / !

Sponsorlu Gorilintlileme reklamlari,

benzer veya tamamlayici olan belirli Griinleri
veya kategorileri hedefleyebilirsiniz.

e Sponsorlu Reklamlar Neden Onemlidir?

Sponsorlu Reklamlar Amazon'un tamaminda (ve Amazon disinda da) gériiniir, ancak 6zellikle arama sonuglari
sayfasinda one cikarlar. Miisterilerin neredeyse %901 Girlin kesif ve satin alma yolculuklarina arama gubugu tizerinden
baslar. Sponsorlu Reklamlar, misterilerin Griinlerinizi hizli ve kolay bir sekilde bulup satin almalarina yardimeri olur.

74%

Amazon misterilerinden arama
sonug sayfasinda ilk sayfadan
oteye gitmeyenlerin orani

40%

Amazon musterilerinden arama

sonuclarindan ilkine tiklayanlarin orani :_;;--. g‘ R ub
= AMA NFIDENTIAL

Source: Amazon Internal Data, Global
Daha Fazlas! I¢in: https://www.advertising.amazon.com/ amazonads
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Sponsorlu Reklamlar

Nedir & Neden Onemlidir?

LOWERCOST — ™ LOWER

+54%

Sponsorlu Reklamlar’a
basladiktan sonraki bir
yilicinde ortalama

haftalik goriintiilenme

+40%

Sponsorlu Reklamlar'a
basladiktan sonraki bir
yilicinde ortalama
haftalik satis adedi
artisl

STRUCTURE PRICES
SELECTION
CUSTOMER
SELLERS EXPERIENCE
where artisl
TRAFFIC SIEH
can help

Sponsorlu Reklamlar Genelinde Planlama

@®  Amazon Reklamlan ekosisteminde yeni islevlerin lansmaniyla birlikte, markalarin daha iyi goriiniirliik ve donistimler elde etmek icin 360 derece
pazarlama kampanyalari yirittigiini gozlemledik. Bu konumlari yeterince yakalamak icin, her Grlin portfoyl/ASIN icin asagidaki kampanyalari

olmazsa olmaz olarak 6neriyoruz:

Kullanim Durumu

Cross Selling /
Capraz Satis

Up Selling / Ust Satis

Interactive Customer
Engagement / Etkilesimli
Miisteri Katilimi

Remarketing / Yeniden
Pazarlama

Kampanya

Sponsored Products -Product Targeting
Sponsorlu Uriinler - Uriin Hedefleme

Sponsored Display -Product _.Taq_g‘etinﬁ
Sponsorlu Gorunttileme - Uriin Hedefleme

Sponsored Products -Product Targeting
Sponsorlu Uriinler - Uriin Hedefleme

Sponsored Display -Product Targetin
Sponsorlu Gortinttileme - Uriin Hedefleme

Sponsored Brands Video
Sponsorlu Markalar Video

Sponsored Display —~Audience Targeting; View
Remarketing -Advertised Product & Similar- to
advertised Product

Sponsorlu Gériintiilenme - Kitle Hedefleme:
Yeniden Pazarlama - Reklam verilen iriin ve
benzerleri

View Remarketing —Category/ In-Market:

Gorlintiileme Yeniden Pazarlama — Kategori/Pazar

Ici

Hedef

« Uriinlerimizi diisiinen alisveriscilere daha genis bir iiriin yelpazesi sunmak
(yUksek niyet, yiksek donistimler)

« Alisveriscinin sepetindeki marka payini artirmak

« Miisterilerimizi marka ekosistemi iginde tutmak — capraz satis reklamlari
ASIN'lerimizde rakip Uriinlerin goriintirliiglini azaltir

« Tek ASIN sayfalarindaki aligveriscilere daha biiyiik paket boyutlu ASIN'leri Gist
satis yapmak

- Miisteri basina ortalama siparis degerini potansiyel olarak artirmak

« Markanin ASIN'lerinde rakip goriinGirligiint azaltmak

« Uriin tekliflerimizin benzersiz deger nerisini iletmek

« Video formati, yiiksek diizeyde ilgi cekici dogasi nedeniyle daha yiiksek
tiklama orani ve déniistimler goriir — Bu islevsellikten yararlanmak icin tim
ASIN'ler icin reklamlarin aktif oldugundan emin olun

- Hala degerlendirme asamasinda olan driinlerimizin ve benzer Grlinlerin
alisverisgilerine yeniden pazarlama yapmak
= Son 30 giin iginde Griinlerimizle etkilesime girmis alisverisgilere ulasmak

« Odak kategorimizde yiiksek niyetli aligverisgilere ulasmak

Source: Amazon Internal Data, MENA

+53%

SP, SB, SBv ve SD'yi aktif kullanan
markalarin yildan yila satislarda
gozlemlenen ortalama biiyiime

Daha Fazlasi Icin: https://www.advertising.amazon.com/

+49%

SP, SB, SBv ve SD'yi aktif kullanan
markalarin yildan yila NTB'de
gozlemledigi artis orani

ON CONFIDENTIAL
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Sponsorlu Reklamlar
Nedir? & Neden
Onemlidir? .

Amazon'un Sponsorlu Reklamlarin isiniz iizerindeki etkisini nasil degerlendirdigini anlayin

Amazon atiflandirmasi (attribution) nedir? Nasil calisir?

Reklam atiflandirmasi, bir alisveriscinin Amazon icinde ve disinda reklaminiza tikladiktan veya gordiikten sonra
olusturulan siparis ve satis sayisini 6lgmenin bir yoludur. Sponsorlu Reklamlar 2 tiir atiflandirma modeli sunar:

« Tiklama bazli atiflandirma: hir alisverisginin tiklamasindan sonra olusturulan siparis ve satis sayisini lger

» Goriintiileme bazl atiflandirma (yalnizca Sponsorlu Goriintiileme icin kullanilabilir): bir aligveriscinin reklami
gormesini (MRC standartlarina gore) dikkate alir, mutlaka tiklamasi gerekmez.

Sponsorlu Reklamlar Reklam Tirleri arasinda atiflandirmayi tekrari énler: érnegin, bir alisverisgi Sponsored
Brands (Sponsorlu Markalar) reklaminiza tiklar ancak satin almaz, daha sonra Amazon Magazasinda tekrar
arama yapar ve Sponsorlu Uriinler reklaminiza tiklayip satin almaya devam ederse, Sponsored Products
(Sponsorlu Uriinler) ile son etkilesim déniisiimii (siparis ve satis) kaydeder.

Amazon'un Sponsorlu Reklamlardaki atiflandirmasi Saticilar ve Satisg Ortaklan icin nasil farklilagir?

Vendors atiflandirmasi

Sponsored Products:

14 gin atiflandirma: satislar, bir
reklama tiklandiktan sonraki 14 giin
icinde satilan markanin {riinlerinin
(yalnizca 1P) toplam tutarina esittir.

Sellers atiflandirmasi

Sponsored Products:

7 glin atiflandirma: satislar, bir
reklama tiklandiktan sonraki 7 gin
icinde satilan o belirli satis ortaginin
Urtinlerinin (reklam verilen ve
verilmeyen) toplam tutarina esittir.

Sponsored Brands:

14 giin atiflandirma: satislar, bir
reklama tiklandiktan sonraki 14
glin iginde satilan  markanin
drlinlerinin (1P ve 3P) toplam dolar
tutarina esittir.

Sponsored Brands:

14 gin atiflandirma: satislar, bir
reklama tiklandiktan sonraki 14 giin
icinde satilan reklam verilen
urdnlerin ve ayni markadan
urdnlerin toplam tutarina esittir.

AMAZON CONFIDENTIAL
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Sponsored Display:

14 gin atiflandirma: satiglar, bir
reklama tiklandiktan sonraki 14 giin
icinde satilan markanin trdnlerinin
(yalnizca 1P) toplam dolar tutarina
esittir.

Sponsored Display:

7 guin atiflandirma: satislar, bir
reklama tiklandiktan sonraki 7 giin
icinde satilan reklam verilen
trlinlerin ve ayni markadan
urtnlerin toplam tutarina esittir
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Kampanya Biitcenizi

Belirleyin

Biitce cogu reklamveren icin 6nemli bir konudur. Sonucta, bir isletme biiyiitiiyorsunuz ve paranizi
akillica harcadiginizdan emin olmak istiyorsunuz. Reklamin ne kadara mal olacagi konusunda bazi

sorularinizin olmasi dogaldir.

70%

biitcenizin Sponsored
Products igin kullandiginiz
kismi

Dogru mu yanlig mi?

“Reklam vermek icin pesin bir iicret
var.”

Yanlis. Yanlis. Reklam vermek icin pesin
licret yoktur ve aylik {cret de yoktur. Bir
Sponsorlu Reklamlar kampanyasi
olusturdugunuzda, kendi biitgenizi ve bir
tiklama igcin 6demek istediginiz tutar
secersiniz. Sadece bir miisteri reklaminiza
tikladiginda 6deme yaparsiniz ve asla teklif
tutarinizdan fazla ticretlendirilmezsiniz.

“Biitcemi belirledikten sonra
ayarlayabilecegim”

Dogru. Biitgenizi her zaman
degistirebilirsiniz, nedeni ne olursa olsun.
Eger glinliik biitge belirlediyseniz, bunu
istediginiz zaman artirabilir veya
azaltabilirsiniz. Not: Kampanya diizeyindeki
biitceleri sadece artirabilirsiniz, bu nedenle
kampanyaniz bitmeden 6nce biitcenizi
diistirme ihtimaliniz varsa, daha fazla
esneklik igin glinliik biitce secmeyi
diistindn.

20%

biitgenizin Sponsored
Brands icin kullandiginiz
kismi

“Reklam pahalidir.”

Yanlis. Sponsorlu Reklamlar bireysel
bitcenize gore calisacak sekilde
tasarlanmistir. Hedeflerinize ulasmaniza
yardimei olacak kadar yiiksek bir biitge
segmek isteyeceksiniz, ancak bu
reklamverenden reklamverene
degisecektir. Ana tavsiyemiz: Asla rahat
olmadiginiz bir biitce belirlemeyin. Her
zaman daha kiiclik baslayabilir ve
isletmeniz icin en iyi neyin ise yaradigini
buldukea daha fazla yatirim yapabilirsiniz.

“Reklamlarimi kag alisveriscinin
goriintiiledigi icin iicretlendirilecegim.”

Yanlis. Sponsorlu Reklamlar tiklama basina
6deme (CPC) modelindedir, yani sadece bir
musteri reklaminiza tikladiginda
tcretlendirilirsiniz.

10%

biitcenizin Sponsored
Display icin kullandiginiz
kismi

“Kendi biitcemi belirleyebilirim.”

Dogru.Sponsorlu Reklamlar her biitceye
uygun olacak ve size tam kontrol
saglayacak sekilde tasarlanmistir.
Sponsorlu Uriinler ve Sponsorlu
Goriintiileme ile gilinliik biitce, yani reklam
icin glinlilk harcamak istediginiz maksimum
tutari belirleyeceksiniz. Sponsorlu Markalar
ile guinliik bitce veya kampanya diizeyinde
bitce, yani kampanya siiresince harcamaya
razi oldugunuz maksimum tutari segme
seceneginiz vardir.

“Sponsorlu Reklamlar kategori
pazarlamasi ile aym sey degil
mi??”

Yanlis. Sponsorlu Reklamlar, yeni talep
olusturarak ve mevcut talebi karsilayarak
satislar 6lcekli sekilde hizlandirmak igin
tasarlanmistir. Kategori pazarlamasi veya
merchandising ise bir kategori icinde uzun
vadeli marka blyiimesi i¢in tasarlanmistir.
Her biri kendi bireysel biitgesiyle ayri
taktikler olarak goriilmelidir

AMAZON CONFIDENTIAL
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Nasil Baslarim?

Sponsorlu Reklamlar'a baglamanin iki yolu vardir

Kendi Ekibinizle

Ajansinizla
Unutmayin, herkes bir Sponsorlu Reklamlar

kampanyasi kurabilir ve yonetebilir. Asagidaki
kaynaklari kullanarak Sponsorlu Reklamlar
hakkinda bilgi edinebilir ve bir Sponsorlu
Reklamlar hesahi olusturabilirsiniz.

Sponsorlu Reklamlar ayrica sizin adiniza
ajansiniz tarafindan da yonetilebilir. Bir
ajansiniz yok mu? Tavsiyeler igin bize
ulagmaktan cekinmeyin.

° Vaka Calismalar:

Publicis, 6nde gelen bir glizellik markasinin cilt bakim Griinlerini Amazon.ae'de tanitmasina yardimei oldu.

e Sponsorlu Uriinler kampanyalarinda reklamlara atfedilen satislarda yildan yila %178 artis
e Sponsorlu Uriinler kampanyalarinda reklamlara atfedilen satislarda yildan yila %98 artis
e Reklam maliyetinde %38 dustisle Sponsorlu Markalar gosterimlerinde %32 artis

L'Oréal Group, Orta Dogu'da satislarini artirmak igin Sponsorlu Reklamlar ve Amazon DSP'yi kullandi.

e Amazon'daki genel satislarinda %59 biiyiime

o Reklam harcamasi getirisini (ROAS) glizellik sektori karsilastirma 6lclitiinden %54 daha fazla artirdi
e Toplam satiglarinin %50'sinden fazlasini marka disi sorgulardan elde ederek, yeni kitlelere ulagarak pazar payini artirdi

Sponsorlu Reklamlar Hakkinda Bilgi Edinin

o
Amazon Reklam Temelleri
- Sponsorlu Reklamlar Sertifikasi
Reklamverenler icin Amazon Perakende Sertifikasi
6 AMAZON CONFIDENTIAL
Source: Amazon Internal Data, MENA

Daha Fazlasi Igin: https://www.advertising.amazon.com/
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Sponsorlu Reklamlarinizi
Optimize Edin
Your Brand. Their World. °

Sponsorlu Reklamlar, markanizi veya kategorinizi arayan aligveriscilere ulasmak ve onlarn Marka
Magazaniza (Brand Store) veya ASIN Uriin Detay Sayfaniza yonlendirmek icin bir aractir.

Search Engine Marketing (SEM) - Arama Motoru Pazarlamasi’ni gelistirmek icin Retail Reacdy:
Sponsorlu Reklamlar, drinlerinize trafik yonlendirmek icin bir aractir, bu nedenle retail ready olan bir ASIN PDP
satisa doniisleri hizlandirmaniza yardimer olur. ASIN Uriin Detay Sayfalarina (PDP) elestirel bir gézle bakarak hazir
olduklarindan emin olun. Ideal bir ASIN PDP'de olmasi gerekenler: yiiksek kaliteli gorseller, dogru iiriin basliklar,
urlin aciklamasi, yazim hatasi veya yanlis bilgi olmamasi, saglikli sayida inceleme, 3.5 yildizdan yiiksek
degerlendirme ve tabii ki stokta olma durumu ile BuyBox'i kazanmak

Produdt litle
Customes ratings and reviews.

LLIN

NEW "FGHPL" /Eehmed(nnbm:b\-mnlxnl:]

MAYBE

is Hedeflerinizi Tanimlayin
Once genel bir strateji belirlemek, kampanyalarinizi basariya hazirlamaniza ve reklam hedeflerinizi karsilamaniza

yardimci olacak bir yapi saglayacaktir.

O ©

@.9

0o

Goriiniirliigii Maksizimize Lansman Promosyon Capraz/Ust Satis
~ Edin Reklamlarinizla bir tirlin lansmanini gl%\écrml?? Egﬁm‘;m;f;;:&g% Firsat ve kuponlarinizin dikkat cekmesi
Er|§|nj|n|'2|'art|rmak ve daha fazla destekliyor, yeni Grlintiniiziin artirmak, veya farkli bir kategori ya icin reklamlarr kullanabilir veya belirli
alisverisginin markanizi Amazon'da goriinGrltgtind artinyor olabilirsiniz da paza‘ryerinde biiyimek istiyor Uriinlerin veya yaratici igeriklerin
kesfetmesini ve etkilesime olabilirsiniz performansi hakkinda bilgi edinmek
gecmesini saglamak isteyebilirsiniz isteyebilirsiniz

AMAZON CONFIDENTIAL

Daha Fazlasl icin ziyaret edin: https://www.advertising.amazon.com/ amazonads
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Sponsorlu Reklamlarinizi
Optimize Edin

Protect
Maintain brand equity and

increase loyalty

Reach /Erigim
A

Expand

Amplify category presence

and expansion

Hypothetical Search Query Volume

15XSearch Queries

10XSearch Queries

A 4

1XSearch Queries

Purchase Intent / Satin Alma Niyeti

Conguest
Competitor targeting

Kelimeleri

Alt Kategori Anahtar
Kelimeleri

GXSearch Queries ) Marka Anahtar Kelimeleri

Marka Uriin Anahtar Kelimeleri

Automatic

Gain insights to fuel your manual
campaign & extend reach

Neden énemlidir?
Anahtar kelime secimi, ulastiginiz kitleleri belirleyen filtredir

Kategori Anahtar

« Kategori terimleri daha genis 6lcek sunar — Bazilari yiiksek ROAS
saglar ancak nihai hedef kararsiz alisveriscilere ulasmak ve onlara
rehberlik etmektir

* Rekabetci terimler genellikle diisiik ROAS saglar ancak pazar payi

biyiimesini saglamak icin rekabet etmeyi mtimkiin kilar

* Marka terimleri satin alma niyeti olan alisveriscilere ulasir - Yiiksek
ROAS saglar ve pazar payini korur

Bu optimizasyon isime nasil katki saglayacak?

Hem kategori, hem rakip hem de marka terimlerinin karigimi,
kampanyanin goriinttlenme 6lgegini maksimize etmeye ve

yiiksek tiklama oranlari elde etmeye yardimci olacaktir

Tiim anahtar kelimeleri merkezilestirmek icin bir anahtar kelime kiitiiphanesi
® olusturun: Degerlendirin; Tanimlayin; Cikarin & Genisletin

[ Y\

Incremental
Traffic

Congquer
Strateqy

Seture
Conversions

Defend
Strategy

Competitor Terms
Essence Mascara

Cross-Selling Terms
Make-Up Brushes

Sub-Brand Terms

Sky High Mascara

-
Generic Terms Promotional Terms
Mascara Make-Up Deals
%, A
-

Brand Product

Maybelline Sky High
J

Brand Product General
MNY Mascara

Brand Pure Core Terms

I
1&
{

Daha Fazlasl icin ziyaret edin: https://www.advertising.amazon.com/

Maybelline New York

Irrelevant

Hair |

Irrelevant Pradicts

Loreal icin hir
anahtar kelime
kiitiiphanesi 6rnegi

Low Performing
Terms

AMAZON CONFIDENTIAL

amazonads
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Sponsorlu Reklamlarinizi
Optimize Edin

Hedef Anahtar Kelimeler KPI Metrik

Surdurdlebilir Varlik Gelistirme: Kategori aramalari
Farkindalik Gerlﬂglet: Kategori Anahtar markalarin 6lcegini artirmasina, farkindalik yaratmasina
Kelimeleri ve kararsiz pazar-ici alisverisciler arasinda denemeyi
tesvik etmesine yardimci olabilir

Gosterimler/trafik

Deserlendirme & Genislet + Ele Gegir: Yeni Denemeler ve Kullanici Biylimesi Saglama: Rakip ve
Ni = . Kategori/Rakip Anahtar marka disi riine 6zgl terimler, ek satislar elde etme ve Tiklama Orani (CTR)
e Kelimeleri pazar payl kazanma firsati sunabilir
Markali Terimleri Koruma: Markali terimler en yiiksek
Déniigtim Koru: Marka Anahtar Kelimeleri get|r|¥| saglavyabﬂlr ancak rnarkah anaht'ar kelime arjame? ROA§ ('Reklam Harcamasi
hacmine bagimlilik nedeniyle 6lgeklendirme potansiyeli Getirisi)
sinirlidir

Note: Her Reklam Tiir(i ve formati huninin farkli segmentlerinde kullanilabilir; Segmenti belirleyen, anahtar kelime stratejisinin
altinda yatan niyet (diisiince yapisidir.

Hedeflerinizi ve anahtar kelime stratejinizi bir kampanya yapisina doniistiiriin!

@ AMAzaon ana g

sayfasi Amazon'a ait
Amazon Uriin detay ve Amazon
alisveris sayfalar ® tarafindan
Sﬂnuglarlnm isletilen
tstiinde ) siteler (&r.
P er— r Twitch, IMDb)
alisveris ° E— m
sonuclarinin
yaninda Sponsored Sponsored
P Brands Displ
Z = i i
alisveris % Ufa“rggu
sonigﬁ:zgnm | l konumlari

AMAZON CONFIDENTIAL
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Sponsorlu Reklamlar

Nedir & Neden Onemlidir?

LOWERCOST — ™ LOWER

+54%

Sponsorlu Reklamlar’a
basladiktan sonraki bir
yilicinde ortalama

haftalik goriintiilenme

+40%

Sponsorlu Reklamlar'a
basladiktan sonraki bir
yilicinde ortalama
haftalik satis adedi
artisl

STRUCTURE PRICES
SELECTION
CUSTOMER
SELLERS EXPERIENCE
where artisl
TRAFFIC SIEH
can help

Sponsorlu Reklamlar Genelinde Planlama

@®  Amazon Reklamlan ekosisteminde yeni islevlerin lansmaniyla birlikte, markalarin daha iyi goriiniirliik ve donistimler elde etmek icin 360 derece
pazarlama kampanyalari yirittigiini gozlemledik. Bu konumlari yeterince yakalamak icin, her Grlin portfoyl/ASIN icin asagidaki kampanyalari

olmazsa olmaz olarak 6neriyoruz:

Kullanim Durumu

Cross Selling /
Capraz Satis

Up Selling / Ust Satis

Interactive Customer
Engagement / Etkilesimli
Miisteri Katilimi

Remarketing / Yeniden
Pazarlama

Kampanya

Sponsored Products -Product Targeting
Sponsorlu Uriinler - Uriin Hedefleme

Sponsored Display -Product _.Taq_g‘etinﬁ
Sponsorlu Gorunttileme - Uriin Hedefleme

Sponsored Products -Product Targeting
Sponsorlu Uriinler - Uriin Hedefleme

Sponsored Display -Product Targetin
Sponsorlu Gortinttileme - Uriin Hedefleme

Sponsored Brands Video
Sponsorlu Markalar Video

Sponsored Display —~Audience Targeting; View
Remarketing -Advertised Product & Similar- to
advertised Product

Sponsorlu Gériintiilenme - Kitle Hedefleme:
Yeniden Pazarlama - Reklam verilen iriin ve
benzerleri

View Remarketing —Category/ In-Market:

Gorlintiileme Yeniden Pazarlama — Kategori/Pazar

Ici

Hedef

« Uriinlerimizi diisiinen alisveriscilere daha genis bir iiriin yelpazesi sunmak
(yUksek niyet, yiksek donistimler)

« Alisveriscinin sepetindeki marka payini artirmak

« Miisterilerimizi marka ekosistemi iginde tutmak — capraz satis reklamlari
ASIN'lerimizde rakip Uriinlerin goriintirliiglini azaltir

« Tek ASIN sayfalarindaki aligveriscilere daha biiyiik paket boyutlu ASIN'leri Gist
satis yapmak

- Miisteri basina ortalama siparis degerini potansiyel olarak artirmak

« Markanin ASIN'lerinde rakip goriinGirligiint azaltmak

« Uriin tekliflerimizin benzersiz deger nerisini iletmek

« Video formati, yiiksek diizeyde ilgi cekici dogasi nedeniyle daha yiiksek
tiklama orani ve déniistimler goriir — Bu islevsellikten yararlanmak icin tim
ASIN'ler icin reklamlarin aktif oldugundan emin olun

- Hala degerlendirme asamasinda olan driinlerimizin ve benzer Grlinlerin
alisverisgilerine yeniden pazarlama yapmak
= Son 30 giin iginde Griinlerimizle etkilesime girmis alisverisgilere ulasmak

« Odak kategorimizde yiiksek niyetli aligverisgilere ulasmak

Source: Amazon Internal Data, MENA

+53%

SP, SB, SBv ve SD'yi aktif kullanan
markalarin yildan yila satislarda
gozlemlenen ortalama biiyiime

Daha Fazlasi Icin: https://www.advertising.amazon.com/

+49%

SP, SB, SBv ve SD'yi aktif kullanan
markalarin yildan yila NTB'de
gozlemledigi artis orani

ON CONFIDENTIAL
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Sponsorlu Reklamlarinizi N\

Optimize Edin \ “

. :
|

Goriiniirliigii artirmamiza ve sonuglari en iist diizeye cikarmaniza yardimci olacak hiitce stratejileri |

Optimizasyon Taktikleri

Senaryolar 1 2 3 4
Biitce Tiim biit¢e harcaniyor Tiim biit¢e harcaniyor Tiim biit¢e harcanmiyor Tiim biit¢e harcanmiyor
Déniisiimler Déniisiimler goriilityor Déniisiim goriilmiiyor Déniisiimler goriiliiyor Déniisiim gorillmiiyor
« Biitcenizin tiikkenmedigini « Biitceyi diisiirmeyi ve
« 0 kampanya icin biitce ancak artirip artirmamaniz diisiik performansh veya
= « Biit¢eyi diisiirmeyi ve G e
artisim diisiiniin gerektigini gormek icin harcama yapmayan
. . viiksek performansh bir . . .
Oneri Aksiyon N vakindan izleyin kampanyalardan yiiksek
kampanyaya yeniden
5 5 . performansh
tahsis etmeyi deneyin .
« Hedefleme seviyesinde « Hedefleme seviyesinde kampanyalara yeniden
optimize edin optimize edin tahsis etmeyi deneyin

Dinamik Teklifler Sponsorlu Reklamlarin sonuclari maksimize etmesine olanak tanir

Dinamik Teklifler - Yalmzca Amazon, satisla sonuclanma olasilig|

. diisiik oldugunda teklifinizi maksimum * Yeni kampanyalar

Asag: %100 oraninda disiriir Duslik performansli kampanyalar

. . . _ Amazon, satisla sonuclanma olasiligina * Sonuglart maksimize etmek igin yiiksek
Dmamlvk Teklifler - Yukari = klifinizi en fazla %100 gd performansli kampanyalar ve 6ne gikan firsatlar
: gore teklifinizi en fazla %100 oraninda . S

ve Asagi: artinir veya azaltir * Fazla envantere sahip ASIN'leri iceren kampanyalar
. ) *  Satislar tek dnceliginiz degilse, gdsterimler

Sabhit Teklifler: Amazon teklifinizi ayarlamaz elde etmek icin

Yerlesime gore Teklifler [

Yerlesim teklif ayarlamalari, reklamlarinizin en iyi performans gésterdigi yerleri gosteren bir raporlama
gorlinim sunar; En iyi sonuclari veren yerlesimlerde tekliflerinizi artirmaniza olanak tanir:
%900'e kadar yerlesim teklif ayarlamalari sunlar icin kullanilabilir:

Arama sonuglarinin st (ilk sayfa)

* Uriin sayfalari

AMAZON CONFIDENTIAL

Daha Fazlasl icin ziyaret edin: https://www.advertising.amazon.com/ amazonads
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Sponsorlu Reklamlarinizi
Optimize Edin

e\
T,
\
AN
Optimizasyon Taktikleri
Negatif Hedefleme (Anahtar Kelimeleri Hari¢c Tutma)

Markaniz veya Uriintintizle uyumlu olmayan alisverisci sorgularinda gortinmeyi engelleyin. Ayrica, is hedeflerinizi
karsilamayan anahtar kelimeleri de harig tutun.

Sponsorlu Uriinler kampanyalarina ilk kez negatif anahtar kelimeler eklemeye baslayan reklamverenler, bu aksiyonu almayan
reklamverenlere kiyasla bir sonraki ay ortalama %10 gosterim artisi ve %10 satis artisi goriirler.

ACOS’u azaltmak Biitce Kontrolii Hedefleme Kontrolii
Diisiik performansli Ilgisiz alisveris terimleri, Reklamlarinizin gériinmesini

aligveris sorgulari ve ASIN'ler veya markalar igin istemediginiz alisveris
ASIN'ler ticretlendirmeden kaginin sorgular

OnemliNoktalar o

Yiiksek performansli
kampanyalarin bitcesini

Diistik performansli
kampanyalarin bitcesini

Kampanyalarinizin
bitcesini ve tekliflerini
diizenli olarak gozden
gecirin

Kampanyalarinizi
gruplamak icin
portfoyleri kullanin,
Belirli bir dénem icin
coklu kampanyalarin
toplam harcamasinda
stratejik olun

Daha Fazlasl icin ziyaret edin: https://www.advertising.amazon.com/

artirin, 6zellikle glinliik
biitcenin tamamini
harciyorsaniz. Stratejik
kararlar almaniza
yardimci olmast igin
bitce kurallarini kullanin

Sponsorlu Uriinler igin
dinamik teklif

stratejilerini ve Sponsorlu

Markalar icin 6zel teklif
ayarlamalarini gézden
gecirin

azaltin ve yiiksek
performansli
kampanyalara aktarin
(hedefleme seviyesinde
optimizasyon yaptiktan
sonra)

Tiim sponsorlu
reklamlariniz igin:

o Teklif vs. TBM (Tiklama
Basina Maliyet)
analizini yapin

o Performans sonuglarini
(gosterimler, ROAS,
ACOS) analiz edin

e Buanalizlere gore
teklifleri ayarlayin

AMAZON CONFIDENTIAL

amazonads


https://www.advertising.amazon.com/

Sponsorlu Reklamlarinizi

Optimize Edin

Baslangic: Kampanya
yetersiz mi performans
gosteriyor?

Tanitilan ASIN'ler stokta
mi? Herhangi bir ret
isareti var mi?

Evet

Onerilen anahtar
kelimelerin tamamini
kapsiyor musunuz?

Evet

Her anahtar kelimenin
gercek degerini teklif
ediyor musunuz?

ASIN'lerinizle iligkili tim anahtar kelimeler igin

mevcut tiim Reklam Trlerini kullaniyor musunuz?

(Sponsored Products, Sponsored Brands, and
Sponsored Brands Video)

Sponsorlu Uriinler igin ASIN'lerinizin
stokta oldugundan ve BuyBox'i
kazandigindan emin olun. Aksi takdirde,
politika yénergelerine gore yaratici
icerikleri ayarlayin.

ASIN'leri secerken 6nerilen anahtar
kelimeleri kontrol edin. Ayrica, stirekli
yeni anahtar kelimeler eklemek icin

9 arama sorgusu raporunu kontrol edin.

Reklamini yaptiginiz ASIN'ler igin
Otomatik Kampanyalari etkinlestirin. Bu,
hentiiz kapsamadiginiz anahtar kelimeleri

tretmenize yardimci olacaktir.

Tiim eslesme tiirlerini kullanin: Genis, Kalip ve
Tam Eslesme - boylece kapsaminizi genisletebilir
ve kategorinizi arayan daha fazla aligverisciye
ulasabilirsiniz.

Her anahtar kelimeye uygulanan tekliflerin
6nerilen oranda olup olmadigini kontrol edin.
Aksi takdirde, gerekli minimum teklifi
karsilamak icin teklifleri artirin.

Dinamik Yukari ve Asag Stratejisini veya
Sabit Teklifleri kullanin. Bu, daha yiiksek /

sabit oranda teklif verme olasiliginiz artirir ve

boylece reklam acik artirmalarina girme
potansiyelinizi yiikseltir.

AMAZON CONFIDENTIAL
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Sponsorlu Reklamlarinizi
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Baslangic: Tiklama Orani
(CTR) duistik mdi
performans gosteriyor?

Genellikle en ¢ok satanlariniz bir nedenden
dolayi 6yledir, alisverisgilerin degerlendirmesi
ve satin almasi igin daha gekicidir. Bunlari
markaniza girig yolu olarak kullanin.

En ¢ok satan Urlinlerinizi
reklamlandiriyor
musunuz?

Evet

Kampanyalar ve reklam gruplari kullanmak,\
reklam kurulumunuzu organize etmenizi
saglar, boylece alisveriscilere arama
sorgulariyla ilgili ASIN'lerle ulasirsiniz.

ASIN'lerinizle ilgili anahtar
kelimeleri kullaniyor
musunuz?

Arama Sonuglarinin Ustiinde (ToS) Yerlesimleri
kazaniyor musunuz? ToS'un yiiksek tiklama
oranina sahip oldugunu géz éniinde bulundurarak,
sayfa st teklif ayarlamalar uygulamayi diistiniin.

-
Sponsorlu Markalar ve Sponsorlu Marka A
Videolarini kullanarak marka/iirtin
ozelliklerini ve deger teklifini vurgulayin,

Evet \Pt‘)ylece aligveriscileri tiklamaya tesvik edin.j

-
; Markaniza/(irliniiniize uygun olmayan
Negatif Anaht: - .
K l.egi ! 'knTl ar »  sorgulan nlemek igin Negatif Anahtar
elimeter kutlaniyor Kelime hedeflemesi kullanin.
musunuz? \_

ASIN'lerinizle iligkili tim anahtar kelimeler igin
mevcut tiim Reklam Trlerini kullaniyor musunuz?
(Sponsored Products, Sponsored Brands, and
Sponsored Brands Video)

AMAZON CONFIDENTIAL
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Sponsorlu Reklamlarinizi

Optimize Edin

Baslangic: Istenen Reklam
Harcamasi Getirisi (ROAS)
elde edilemiyor mu?

Tiim Perakende
Hazirligl (Retail Ready)
unsurlari yerinde mi?

Evet

Belirlenen hedeflere
gore performans
degerlendirmesi?

Evet

Sponsorlu Reklamlar, trafigi A
noktasindan B noktasina gotiirmek icin
bir aragtir. Dondistimleri hizlandirmak igin
g ASIN PDP'lerinizi hazirlamayi diistiniin. )

ASIN PDP'leri alisveriscileri bilgilendirmek
icin yeterince aciklayici mi? Rakiplerinizle
karsilastirildiginda dogru seviyede firsat
derinligi ve indirimleriniz var mi?

e a
ASIN'lerinizin stokta oldugundan ve
Sponsorlu Uriinler igin BuyBox'I
kazandigindan emin olun.

/Marka anahtar kelimeleri genellikle giicli Reklam\
Harcamasi Getirisi (ROAS) saglar, ancak 6lcekleri
sinirlidir. Genel/Kategori anahtar kelimeleri ise
alisveriscilere 6lcekli olarak ulasabilir, yeni
{nUgteriler edinebilir ancak daha diisiik ROAS sagla-r)

Generic/Kategori anahtar kelimeleri blgekli‘\
olarak alisverisgilere ulasabilir ve yeni
miisteriler edinebilir, ancak daha diisiik
ROAS (Reklam Harcamasi Getirisi) saglar. )

( En iyi performans gosteren ASIN'ler h

icin arama sorgusu raporunu kontrol
edin ve strekli olarak yeni anahtar

kelimeler ekleyin.

/" Genellikle en cok satan diriinleriniz bir
nedenden dolay dyledir, alisveriscilerin
degerlendirmesi ve satin almasi igin daha
cekicidir. Bunlari markaniza giris yolu olarak

\ kullanin. y,

ASIN'lerinizle iligkili tim anahtar kelimeler igin

mevcut tiim Reklam Trlerini kullaniyor musunuz?

(Sponsored Products, Sponsored Brands, and
Sponsored Brands Video)

-

Negatif Anahtar Markaniza/iiriiniiniize uygun olmayan
Kelimeleri »  sorgulari 6nlemek icin Negatif Anahtar
kullaniyor Kelime hedeflemesi kullanin.
musunuz? \_

AMAZON CONFIDENTIAL
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Baslangic: Reklamlar Arama
Sonuglarinin Ustiinde (ToS)
gorlinmilyor mu? Diislik
Gosterim Payi?

Dinamik Yukari ve Asag) Stratejisini veya Sabit
Teklifleri kullanarak, daha yiiksek/sabit oranda
teklif verme olasiliginiz artirin ve boylece
reklam acik artirmalarina girme potansiyelinizi

Her anahtar kelimeye uygulanan tekliflerin
onerilen oranda olup olmadigini kontrol edin.
Aksi takdirde, gerekli minimum teklifi
karsilamak icin teklifleri artirin.

Her anahtar kelimenin
gercek degerini teklif
ediyor musunuz?

yikseltin.
Evet
Daha fazla reklam acik artirmasina
ToS Teklif Ayarlamalari girme olasiligini artirmak igin sayfa st
uyguluyor musunuz? teklif ayarlamalari uygulamayi
diistintin.
10 AMAZON CONFIDENTIAL
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Ornekler
Sponsorlu Uriinler/Markalar érnegi: Hedefleme Raporu (Targeting Report)
« Dsiik gosterimli anahtar kelimelerde tiklama olusturmak icin teklifleri artirin

A L] C -] 4 L 1 L] 1 1

Compannsame  Tanperisy M Type  mpresisns Ol r=-l e bheperinil e
1 ACes) Spand (Reds]
3 B arcihamell ey Isdum oedcly b EEACT £ 1 188G Lo tom [T 0 100457
3 |PrmemeiCotopory e brdddy b EXACT a3 1 23T (10 tocm GO0 83331
|, Meandamellstegory  blum beddy beue EXACT 186 2 12048, fan oz ey as108
g BeandamelCategory  teddy bearsctt EXACT 0 1 (LTI £anr gaar CLIET T 53409
:‘ .n..-s—qu.m Aty bras noft PHRASE I T AT £asn 136 CLA0T% i
5 Beaedameitutegory  teddy besisct EXACT a5 2 S48 [1-F1% E04S LRSS _wma.
e oy boead ik e il PHRASE “ a EToT £135 E539 14T ™
. B et tasefloerura 12 it by B Jack v 1 PHRASE 1 7 FRATNT% €105 ET36 1560 ans
" ¥ [t ol i EXALT L] L] QSO (411 g5 58S 1% mu
n L e e gy gl vy bt EXALT SR L] LT85 o2 3738 3 9daE Fai i)
Sponsorlu Uriinler/Markalar 6rnegi: Hedefleme Raporu (Targeting Report)
« Dusiik performansli anahtar kelimeleri duraklatin veya teklifleri azaltin

A L] [ 4 -] L L 1 L] 1 1

Campaign Hame Targeting MatihType  Impremions  Cikks ;,‘:‘“'“"' ;':n"""" Spand ﬁ...... m’
i TACeS) Speend (RAS]
- B aradtama Mgy ot Dty Bk’ EXALT 53 L] TABGEY, o £ QO 100457
o BHImAiCaegory  bius beddy b EXACT a3 i ERF L (1= tooy Ui 252
. B anciMameilatrgony e brddy bair EXACT ] H 1.2048% [1-§1} galn A0 8105
5 Beasiamali sy ety beeas st EXALT L 1 13K [1-1H gaar DT SHIS
¢ MeaeamaiCaegory  Neddy bearnet PHRASE e 4 AT (-3 (] Ba5 1 AFRA1
5 BeandamelCategory  teddy bearsctt EXACT a5 2 S48 [L-F18 £04S [T LrT]
A Ny Do ik el i1 PHRASE - a ETo £135 E538 AT ™
o [PeaniGanric 3 i ey B Bk and 0 PHRASE ] 7 AT s 0736 LTI 08
e Iowctime teddy bear jack snd Jl EXACT 5T & AR fo8s s AEES 1% mu

BeandtamelBrasdod  dory S bisddy b ENACT 5524 (T PRIl (1573 £3738 SdaEy m;i

Sponsorlu Uriinler/Markalar 6rnegi: Reklami Yapilan Uriin Raporu (Advertised Product Report)
« Yiiksek performansli Urtinler icin aktif stratejileri stirdirtin ve genisletin

- L) L3 L] i ¥ & L] 1 ] L3 ’

Torsl Asvarviing Fotal Retarm o
ik Thra iate Com Par Clich 4 Cuy Toasl Comofiains  Adwnieg

t St Dits tad Dabe Farifolis name  Cursandy Campiign Name  Adwrthied K3 impreisess Ll ey (] Spend ‘Sales {1} [ Spand [RaAT)
* 0, 200 B 30, 200% Het grouped. AP e ] o ) 1rrae e [F10 L mas 1 s
1 1, 2008 B 30, 201% Het i AP Brandbiamaianded  BIVIVITI sama7 i 1307 am (A (3L ] LT sy
L i O, HOih B 30, 2003 Wt grped @ Brenthpeelireded W22 I |-|Il_ ¥ mm. [LF) u.aq_ (R R uoxn_ Ll
L] i i, B B 50, 2003 et graped L Feniueicasded  BEFININE f L1 Ed Lt (L3 LE 4 (R AL (L1 - Lot
L 18, b o 30, BT bt graaped L4 renmeGrn e BALALLLL R L) LEUEL [R5 o FlasE [RELRNY MR ar
¥ o 18, b o B0, i ot grouped L4 L B TR 1 Rl (B2 ) o RS LR T b i S
L] o 18, HO o B0, 1 ot grouped L4 B il e AT iarr o 1TRAY LR ] b L
] D4, TOI B 30, 209 Mot grped. GAP e T R arasy T aTiEe (1) 18Ty 1 1300ST [T nas
® o, 20 Jo 30, 2009 Mot grped.  GAP L L T ATITS us oz tam (3013 s Tav e
u o1, 200 Bon 30, 2003 ot graped. AP BN TR ] 2l Lt (13 Ty L2s2aT nom |
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Ornekler

Sponsorlu Uriinler/Markalar érnegi: Reklami Yapilan Uriin Raporu (Advertised Product Report)
« Dustik performansli Girlinler icin yeni bir strateji olusturun veya duraklatin

“ ¥ € B [ ¥ L] W [ [ [ [ U] L]

Total Total Beturs on
Ol Fhew MitE  Cadl Par Lk 14 Dy Tt Lo ol Saled

4 Saare cuns nd Date Parcielis nams  Cmeagy Campaign MEms  Adwertssd ASM Empresom  CINKS (0] 1] Spend Sales (0 [y Spand (RaA%)
2 s 01, 2018 R 0, 2O S el o Reandbiaraflanded  BI000I00 e M Py o (e £1,08698 15691 wm
] S 08, F0T8 o W0, BN Rk grouped GBI radbimafleaded 1111 a7 Ei LET Y oz SNk [RF ] LTIELY 1
. o Gk, TR A B, BV os grovped Ld Mspated 02110211 Ba1 ¥ L g L33 [ 2] bR (ol (2
s 01, 2078 A 50,2000 Mk prouped. Ga hrunamaiiunted  WI3HEENY A Y [Ty [+ (1507 [R5 T8I sum
L dan 00, D018 A ML PO Nk prouged G Wasibata e ML 83 we ST L a0 735 16N an
r 00, 2078 Rt 30 20T R o) G Brasdbaraiiesers  B353355 hags1 L] L) 1% (Rt e LN nes
[ S 08, 3018 o W0, BN Rk grouped GBI rancharaiieeerc bbb Wm0 3 T [t ©uTLas [RT="EH) oA L
» o 84, DT A B, BV beon grosgped G Rrpsaiiaars  WITFEFTY Frasx ¥ BFLE (LT3 BT LR -2 L L] PESE
w b 01, 2078 o B, 2009 Rt greuped Gl Mpegharailerars ML 47373 s rmre [Tt (3--10Y [REE) TAMEN a3
a dan 00, D018 Aan ML 2O Wk prouged G sttt niintie B ibiidaied a1 i AR o5y inm 1 a7 L ] B2l

Sponsorlu Uriinler/Markalar 8rnegi: Arama Terimi Raporu (Search Term Report)
« Yiksek performans gosteren arama terimlerini manuel kampanyalara tam eslesme turtinde ekleyin

-] t ) o L] 1 1 L8 L - N (-] |

Compaign Nama  Targating MshTyps  Cuttomer Search Term impreions  Cliks D OWTEL TR Speng o om ot T»Mm::"w

s of Sales (ACoS)  Spemd (RoAS) |
3 BN ariout lonien PHRASE orgarucust hychating luisn 2 1 shocotW €002 €002 €18099 Lo msnl
3 SOTCGNS e, concttonss combs PHRASE [ ——" o & s can ens e oo asstoe
o BNRMTACHIONS  crigut e lotien  DXACT zrgaraus Lo lotien " 3 manre €002 €004 €104E B.O3KEN 1028
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[ T TR ——— ‘rganique sioe and [EMOngrat. Rampos 5 3 SO0000M 080 [FET] s 0.0786% 154067 |
g BAnNMACRENY  poney avender loen BUACT ey Laversar oin as " azsam [ Rt R 01461% eaaa7
g DORSHIMATING ey e loten PHRASE e Lavender lotion rgarinue a0 55 LTSI MO8 1951 € 1E0RSD 1908% 524.05
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Sponsorlu Uriinler/Markalar 6rnegi: Arama Terimi Raporu (Search Term Report)
« DUslik performans gosteren aramalari negatif anahtar kelimeler olarak ekleyin (kalip veya tam eslesme)

-] [ ] ¥ 4 L] i F] L3 L - N (-]
i of Sales (AEaS)  Spesd (ReAS)
I; BANGAMHCRITHN  prpaniou lotion PHRASE et ot ating ltisn 2 1 sonocow €002 €002 €109 0.0111% msnl
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Sponsorlu Reklamlarinizi
Optimize Edin

Ornekler

Sponsorlu Uriinler/Markalar érnegi: Arama Terimi Raporu (Search Term Report)
« Farkli anahtar kelime stratejileri icin ayri kampanyalar kullanin
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Sponsorlu Uriinler/Markalar 8rnegi: Kampanya Raporu (Campaign Report)
« Yiiksek performansli kampanyalar icin biitceleri artirin
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Sponsorlu Uriinler/Markalar érnegi: Kampanya Raporu (Campaign Report)
« Diisiik performansli kampanyalari duraklatin veya biitcelerini azaltin
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Amazon Sponsored Display Rehberi

Sponsored Display reklamlar, Amazon magazasinda veya Uclncu taraf
platformlarda alisveris yapanlarla etkilesim kurarak isinizi ve markanizi
bdylutmenize yardimci olan, kendi kendinize ydnetebileceginiz bir gortntuld
reklam ¢ozdamuadur. Bugun Sponsored Display reklamlarnyla markanizin
kesfedilebilirligini artirin.

*Sponsored Display is yalnizca Marka Kaydi olan saticilar igin kullanilabilir

3 Tiir Sponsored Display Stratejisi vardir:

Is onceliklerinize bagli olarak bu stratejilerden birini secebilirsiniz. Ancak
Sponsored Display kampanyalarinizda tum stratejileri kapsamanizi 6neririz.

0 Conquesting (Rakip Hedefleme)

Kategoriye 0zel ve rakip Urln detay sayfalarini hedefleyerek markanizin Griinlerini sergileyin.

9 Brand Defense (Marka Savunmasi)

Kendi Grun detay sayfalarinizi hedefleyerek markanizin Griinlerini 6ne ¢ikarin.

e Remarketing (Yeniden Pazarlama)

Son 7 ila 365 giin icinde Urlin detay sayfanizi goriintlileyen veya sizden satin alan kullanicilari
yeniden hedefleyin.

Sponsored Display nerelerde goriinuir?

amazon elaer ————————————
) )
RHED

é? $79%

.-
$299
s

$29%

(1 Amazon homepage J O irin detay sayfalari J

= | ==

B

T [ e—
‘ ‘ ‘ ‘ o | $29%

L B . J k y

6 Amazon’a ait siteler (Twitch) J 0 Third-party platformlar J

Sponsored Display reklamlar icin
Adim Adim Kilavuzunuz

Adim 1: Sponsored Display yolculugunuza baslayin

Konsolu’na giris kurulumuna !
yapin baslayin segin

OAmazon Advertising) 9 Kampanya ) e‘sponsored Display”)

N N

Adim 2: Create campaign

( Setting )
Kampanya ismi seg¢in
Campaign name
.Baglanglg & bitis tarihi secin
Star t
Country .
Daily budget Giinliik kampanya biitcesi belirleyin
L Y,

Adim 3: ad group (reklam grubu)
olusturun

Startejinize gore reklam grubu belirleyin

i e S ey 1
Conquesting 9 Brand Defense 9 Remarketing
(Rekabet) J (Marka savunmasi) (Yeniden Pazarlama)

Teklif optimizasyonu secin

Bid optimisation

Default bid

\
Reklam Formati Secin

N
Products to advertise
Search Enterlist  Upload
Add a7
B $29% $699%°
— Add
3 0$39999 $19%
’ Add
gl 32999 5799
\_ y,

Adim 5: Hedefleme bicminizi sec¢in

Reklam stratejinize bagli olarak "Contextual Targeting" (Baglamsal hedefleme) ya da "
Audiences" (kitleler) secin.

Brand Defense Remarketing

4 . Y 4 . Y 4 . Y
Targeting Targeting Targeting
Contextual targeting Contextual targeting Audiences
\ J \ J \ J
"Individual Products"a
"Categories”e tiklayin ve tiklayin ve markanizin
_ tanitmak istediginiz rlin detay Gériintileme ve satin
Urtnlere gore |lg|l! Onerilen sayfalarinda alma temelli yeniden
kategorileri secin veya markanizin pazarlama kitleleri
hedeflemek istediginiz reklamlarinin kombinasyonu secin
kategori/Urlnleri arayin gbsterilmesi icin
ASIN'lerinizi girin
o (R A
Adim 6: Yaratici icerigi tamamlayin
Reklam yaratici iceriginizi daha da gelistirmek icin bir logo, baslik ve/veya
gorsel ekleyerek ozellestirebilirsiniz (istege bagli).
Creative
€hoose-how-wottd-you
like to customize your ad Ad preview Amazon product page right v < > 10f10
(D Logo
O Headline
(D Image

Adim 7: Kampanyayi baslatin

Markanizin gorlnurliglnu artirmak igcin Sponsorlu Goruntileme
kampanyanizi baslatmaya hazirsiniz.
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Your Brand. Their World. °
Store'larin Marka Faydalan

Store'lar®, markalara marka kontroldi, marka tuvall ve Amazon kapsami agisindan gesitli faydalar sunar:

« Marka Kontrolii: Store'lar, markalara Amazon'da 6zenle hazirlanmis, markaya ait, kalici bir deneyimde
musterilerle dogrudan etkilesim kurma imkani saglar. Bu, misterilerin dogru rlini bulmasi icin net ve kolay bir
alisveris deneyimi sunar.

« Marka Tuvali: Store'lar, markanin Amazon'da kendi hikayesini anlatmasi icin bir tuval saglar. Markanizin
misyonunu ve degerlerinizi paylasarak, misterilerinizle kalict baglantilar kurabilirsiniz.

« Amazon Kapsami: Bir marka Store'larda aktif oldugunda, bir store'da 6ne cikan ASIN'ler otomatik olarak detay
sayfasindaki bilgilerle senkronize edilir. Aligveris yapanlar, fiyat degisikligini, Grlin adi degisikligini veya firsati

store'da gordirler.
*Brand Store icin Marka Kaydi gereklidir: https://sell.amazon.com/blog/brand-registry-requirements

Storelarin Reklamcilar icin Faydalari

Ucresiz & Self-Service Detayli Trafik & Satis Datasi Yaratici Ozgiirliik

Always-on Uriin Optimize Edilebilen Alisveris Deneyimi Kolay kurulum, bakim & giincelleme
Marka Bulunabilirliginin Miisteri Deneyimi Faydalari

e Faydalar

Alisveris yapanlara gorsel ve videolar araciligiyla
markaniz ve rlinleriniz hakkinda zengin gorsel icerik
sunun Alisveris yapanlar, her zaman gevrimici olan bir
magaza sayesinde markalari ve Grlnlerini kesfetmek
icin yeni yollara sahip olurlar

AMAZON CONFIDENTIAL

Her yerden trafik cekin :

Store'lara yonlendirerek daha iyi bir marka hale etkisi
yaratin Organik trafigj, site ici reklamlari ve Amazon
disindaki pazarlama faaliyetlerini yakalayin

To learn more, visit https://www.advertising.amazon.com/ amazonads
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Magazalari Hedeflerinize Gore Uyarlayin
Landing page diye adlandirdigimiz varig noktalar misteriye kendisinden beklenen eylemi gésterir. Magazalari
asagidakiler araciliglyla markanin hedefine gore uyarlamak 6nemlidir

Awareness / Farkindalik

Consideration / Degerlendirme

Overview / Genel Bakis

Marka, Urtinler ve kategoriler hakkinda
bilgi vermek icin tiim triin/kategori
bilgilerini iceren bir Magaza sekmesi
olusturun.

Ana Uirlinlerin yliksek kaliteli
gorselleriniiceren farkindalik icerigini
kullanin ve bu gorselleri detay
sayfalarina baglayin

Katalogunuzdaki tirlinleri sergileyin,
yiiksek oncelikli kategorilerle baslayarak
verimli bir sekilde diizenleyin. Misterilere
kolay aligveris deneyimi sunmak icin
"sepete ekle" ¢agri butonunu kullanin.

Tekrarlayan Uriinlere odaklanan ve
Abone Ol ve Tasarruf Et programinin
faydalarini vurgulayan bir sekme
olusturun. "Sepete ekle" CTA'si ile
ozellikleri kullanin.

Choose a layout that best fits your objective

5 i § i § Prime g i

%, Brimr § ftrime § Prime £ i

; AP § «/Prima ; S Prims § rima

L oPrime G Mime L rime & Jrine

Product Grid

Cok sayida dirtin gosterin

To learn more, visit https://www.advertising.amazon.com/

Marka veya alt marka
deneyimlerini bir Grtin
grubuyla olusturun

$ + Prime

Product Highlight

Amiral gemisi Grlinliniizii veya

Urlin serisini sergileyin

Widgets

-Magaza gorsel ve metin ozelligi
-Video boliimii veya Arka plan videosu
-Yiiksek kaliteli Gorsel Boliim(ler)
-Yasam tarzi gorselleri

-Alisveris yapilabilir gorseller

-Oriin Basligi

-Gorsel Baslig)

-One Cikan Firsatlar

-Alisveris Yapilabilir Gorseller

-Video Boliimu veya Arka Plan Videosu

-Uriin Izgaras!

-One Cikan Firsat Widget'lari

-Alisveris Yapilabilir Gorseller

-En Cok Satanlar ve Onerilen Uriin Bolimleri

-Oriin Izgaras!

-Uriin B8limi

-Alisveris Yapilabilir Gorseller
-Amazon Programlarina Referanslar
(Subscribe & Save gibi)

Blank

Icerigi tasiyarak, ekleyerek veya
silerek kendi diizeninizi olusturun

AMAZON CONFIDENTIAL

amazonads
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Etkili magazalar icin bes temel konsepti g6z oniinde bulundurun

Pozitif Mobile Deneyim Iyi Navigasyon Lyi Yap
2021 yilinda, magaza Ortalama olarak, 3+ sayfasi olan Bir markanin Magazasini bir kez
ziyaretlerinin %69'u mobil Magazalar %83 daha yiiksek kalma ziyaret eden musterilerin %45'i
{izerinden yapildi sliresi ve ziyaretci basina %32 daha stirekli olarak aligveris yapmak icin
yuksek atfedilen satisa sahiptir Magazalari kullanmaya devam

ediyor

ASIN Secimi Iyi Gorsel Tasarim
Ortalama olarak, son 90 giinicinde Marka magaza sayfalari genelinde
giincellenen Magazalar %21 daha fazla tekrar icerigi cesitlendirmek icin birden
eden ziyaretciye & %35 daha yliksek satisa fazla widget Grlind kullanin
sahiptir.

Bilyiik kataloglar icin navigasyon ve sayfa yapisi en iyi uygulamalari
Uriinleri aile veya kategori bazinda bélmek, tek bir magazada birden fazla markayi 6ne cikarmak icin
tanimlama saglar.

Magazalar gelistirirken dikkat edilmesi gerekenler:

En cok satanlar ve Sizin icin Onerilen widget'lar
yalnizca Magazaya bir d(iglim (node)
iliskilendirildiginde eklenebilir. Aksi takdirde,
olusturucuda goriinmeyeceklerdir.

|y -
']} SHOP NOW
l| *l-i

\ | i
\\_ i1
IMMUNITY | CHOLESTEROL wppﬂm LIVER

BOOSTER | MANAGEMENT ANTLOXIDANT | ANTI kaEuc

Firsat widget'lart Magazadan ve iligkili diiglimden
(node) otomatik olarak kaynak alabilir.

Satis atiflari, cok markali bir Magazada 6ne cikarilan

ASIN'leri dikkate alir. Halo atiflari bir LBR diigimdiile "
olctlebilir. ‘

AMAZON CONFIDENTIAL

Source: Amazon Internal Data, Global
To learn more, visit https://www.advertising.amazon.com/ amazon ads



https://www.advertising.amazon.com/

Brand Stores Best \ \‘@
Practices Toolkit |
° ¥ : sl

Alicilari cezbetmek icin Magaza ozellikleri

Surukle ve birak widget'lari ile aligveris deneyimini ¢esitlendirmek icin widget'lar ekleyin

Alisveris Yapilabilir Koleksiyon Gorselleri Metinli
_ OVER FREEDOM {1\ -5
e .....kunklrdluugblv o
. R .i:?UgV

Bose QuietComfort
Ultra Earbuds ?

P J .I - r.
daha uzun o LM g lIIIII

Magazanizi yonetmenize yardimci olacak 6zellikler

Magaza Programlama Tiikenen Uriin Yonetimi
LOrdal Hide out-of-stock products
Ended:

Products that can't be bought or pre-ordered

Priene Day V2 Test won't be shown.
October 50, 2030 7:00 FM EDT - Octeber 30, 2020 7:59 PM EDT

Creati new version

AMA TIAL

Source: Amazon Internal Data, Global

To learn more, visit https://www.advertising.amazon.com/ amazon ads
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Ipuclan & Piif Noktalari

Magazanizin deger teklifinizi yansittigindan ve marka hikayenizi anlattigindan emin olun

* Marka tutarliliginin Magazanizda marka degeriniz
ve hikayenizle uyumlu olmasi — Mesajlagma; Ses
Tonu; Gorsel Kimlik*

* Zengin ve ilgi cekici icerik kullanin - Video*;
Gorseller*; Gecmis; Inanma Nedenleri

. Iceriginizi marka stratejiniz ve pazarlama
teklifinizle uyumlu olarak diizenli sekilde
yenileyin®

*Liitfen Reklam Politikas! geregince ciplakligi veya acik
cinsel icerigi tesvik eden, yiicelten veya gosteren
iceriklerden kaginin. Icerik yénergeleri hakkinda daha %%
fazla bilgi icin buradan Magazalar Reklam Politikast
rehberine bakin.

Magazanizin navigasyonunu amacli tasarlayin ve alicilari markamzi kesfetmeye tesvik edin

« Alicilarinizin karar agacini, ihtiyag durumlarini,
alisveris yolculugunu, kullanim ve tutum verilerini
anlayin ve kullanin.

« Uriinleri gruplamak icin kutucuklar kullanin -
kategori, Grtin tipi, kullanim, ihtiyaglar

« Uriin 1zgaras! yerine 6ne cikan ASIN'leri,
benzersiz veya ilging ASIN'leri, yeni Grlnleri
dislinlin

« Tema / yasam tarzi / cinsiyete dayali Griin
koleksiyonlari olusturmayi diistinin

Dogrulamadan (Validation) Once
V' Mobil versiyonu kontrol edin
V' Magazanizin moderasyon kurallarina uygun oldugundan emin olun

[ ] [ ] [ ]
Baglamadan Once Onaylandiktan Sonra
vV Magaza mimarinizi olusturun v Magazaniza trafik yonlendirin
Vv Varliklarinizi hazir edin v Gerektiginde diizenleyin
Vv ASIN listenizi hazir edin v Performansi degerlendirmek igin i¢goriileri
kullanin

To learn more, visit hitps://www.advertising.amazon.com/ AMAZON CONFIDENTTIAL @amazonads
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Ipuclan & Piif Noktalari

Miisteri yolculugunuzu gelistirmek icin Marka Magazaniz icin bir Byline olusturun

Byline nedir?

Byline, Uriin detay sayfasinda
marka magazaniza baglanti
verilebilen metinsel bir formdur.
Misterilerinizin markaniz hakkinda
daha fazla bilgi edinmesi ve (irlin
cesitliligini kesfetmesi icin kolay bir
yol olusturur.

Nasil kurabilirsiniz?

Adim 1: Amazon AdsStore
builder > Sag st kosedeki “?”
ibaresine tiklayin > “Support
Center”a tiklayin

Sponsored Display

Adim 4: Sayfanin altina kaydirin
ve "Contact Us" (Bize Ulasin)
secenegini segin

To learn more, visit https://www.advertising.amazon.com/

Adim 2: “Ads andSetup (Reklamlar

ve Kurulum)” altinda “Stores”
(Magazalar) sekmesine tiklayin

Heras ¢ we halp you?

Adim 5: "How can we help?" (Nasil
yardimci olabiliriz?) acilir
menusunden "Stores" secenegini
secin > Konu olarak "Stores byline"
secin > E-posta veya Telefon
goriismesi segin

] kit wa

JR—

e m—

4 I See what's new.

;": \ [y

[

A

Adim 3: Asagl kaydirin ve
“Stores byline” lizerine tiklayin

Adim 6: Formu doldurun* ve
"Submit message" (Mesaj
gonder) lizerine tiklayin >
destek ekibinden bir iye
kurulumu tamamlamak icin size
ulasacaktir.

-]

L

=

e
e
[

*'Description" (Agiklama) kismina marka magaza
kimliginizi girin. Ek olarak, "Affected ASINs" (Etkilenen
ASIN'ler) kismina magazaniza baglanmasini istediginiz
ASIN'leri ekleyin

AMAZON CONFIDENTIAL amazonads
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High Traffic Events

Talep Olusturmak icin Sponsored Ads'i Hazirlama

Manuel hedefli ve otomatik kampanyalar i¢in jenerik ve rekabetgi arama sorgusu raporlariniza bakin. Yiiksek
performans gosteren anahtar kelimeleri temel kampanya yapiniza ekleyin. Bu, kagirmis olabileceginiz ek jenerik
ve rekabetci sorgular beslemenizi saglar.

"] Actions Added a5 Customer search term @ Keywords § Target bid & = Clicks @ Spend © Orders Sales @ ACOS @

Total: 154 262 AED 94419 57 AEDZO1Z39 FEE2%

Addas v Keyword O face cream women face cream fior women Eick AED4.94 E] AEDSAS.20 n AED45E2T7 £9.26%

Addas v 3 ‘clay day and night cream set day and right cream Bich AED4.12 " AEDES.TO

Addas v Keyword O moisturizer face mouumulu Eict AED4.20 L AEDSEES 1 AED23.31 23868%

Add s Keyword O day cream day cream Bick AEDG.08 ] REDT0S61 4 AED147.29 Ta42%

addas v Keyword 1) face cream face cream Bl AEDMLB4 9 AEDSE.96 4 AEDINETE 51.84%
_l addas v Kiyword retingl retinol Bk AEDS.14 5 AED29.78

] Addas v - deep maisturizing face cream face croam Bk AEDM.B4 4 AED25.96 2 AED37.14 59.90%

Erisim Amacl (Reach-based) Hedefleme ile Varligi Giiclendirme

Kategori icinde ve disinda miisterilere ulasmak, onlari cekmek ve kazanmak icin Kitle Hedefleme (Pazar Ici /
Yasam Tarzi)(In-Market / Lifestyle) Sponsored Display kampanyalarindan yararlanin. ASIN'e 6zel hedefleme
kampanyalar olusturmak icin Baglamsal Hedefleme (Capraz Satis/Ust Satis) kullanin.(Cross Sell/Up-sell) to
create ASIN specific targeting campaigns.

Sponsored Display CPC (Tiklama Bagina Maliyet) satin alma tiirii ile, bir miisteri Reklaminizi tikladiginda 6deme
yaparsiniz! Ek olarak, daha genis bir kitleye ulasmak icin vCPM (gériintiilenebilir Bin Gosterim Basina Maliyet)
satin alma tartnd kullanin, bu kategori gorlinirlGguni ve penetrasyonu artirmak igin harika bir yoldur.

Ozellikle alisveris yapanlar Yiiksek Trafik Etkinlikleri sirasinda yeni markalar ve iriinlere goz atarken ve
kesfederken, daha siirlikleyici bir yaratici formatla alisveris yapanlara ulasmak icin SD-Video kampanyalari kurun.

Reach & Acquire (Erisme &

Defend (Savunma) Conquest (Fethetme)
i Kazanma)
Capraz satig / st satis Pazar pay! kazanmak icin markanizi
taktiklerinden yararlanarak diistinmeyen miisterileri kazanmak Kategorinize goz atmayan
akiplerden marka ASIN'lerinizi icin dogrudan rakip ASIN'lere saldirin miisterilere reklamciliginizi genisletin
koruyun

Daha fazlas icin ziyaret edin: https://www.advertising.amazon.com/ AMAZON CONFIDENTIAL amazonads
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High Traffic Events;

Otomatik Firsat Rozetleme: Perakende sinirli siireli
firsatlariniz icin goriinrliik saglamak lizere Sponsored Ads'i

kullanin:

« Sponsored Products 6nemli etkinlikler sirasinda firsat rozetlemeyi destekler. Desteklenen firsat tliriine sahip aktif
ASIN'lerin reklamlari otomatik olarak rozetleri yansitacaktir.
* Sponsored Brands Uriin Koleksiyonu, cadir diregi etkinligine gére giincellenecek firsat rozetleri gésterecektir. Ayrica,
. detay sayfasinda coklu marka yaraticilar icin de firsat rozeti mevcuttur.
Sponsored Display yaraticilari firsat rozetlemeyi destekler. Bir ASIN'in aktif bir firsati varsa, firsat SD'de
destekleniyorsa rozet otomatik olarak SD yaraticinizda yansitilacaktir.

Firsatim stoktan gikarsa/talep edilirse/sona ererse ne olur? Firsat tasarrufu CTA'si, misterilere firsatlar hakkinda dogru bilgi
gosteraigimizden emin olmak icin firsat mevcudiyetine bagli olarak gercek zamanli olarak glincellenir. Bu, dne ¢ikan ASIN'lere
ne olduguna bagli olarak yaraticinizi farkli sekillerde etkileyecektir.

KMCHERN Sensk

Smart gadgets and tools for any kitchen

Sarve up 10 25% on Kitcherdamnart &

E -1

$224W . priee 12249 . prime

Eea [ 11% R {1 ¢

Hizli Ipuclan ve Piif Noktalar
"Hangi ASIN'leri reklamlamaliyim"

En ¢ok satan ASIN'lerinizi Ad Grubu
basina minimum 5 ASIN ile
reklamladiginizdan emin olun. Bu,
sistemin miisterilerin arama sorgularina
dayali olarak daha iyi performans
gosteren ASIN'lere dogru optimize
olmasini ve optimal performans
sunmasini saglayacaktir. Ayrica, genis
bir ASIN yelpazesini tanitmak, farkli
musteri niyetlerini kapsayacak daha
genis bir ag atmaniza olanak tanir.

"Mesguliim.. Sistem Otomasyonu"

Kampanyalarinizi otomatiklestirmek ve
Yiiksek Trafik Etkinlikleri sirasinda
talepler zirve yaptiginda biitce dahilinde
kalmak icin ek aramalari yakalamak
lizere Butce Kurallarini kullanin. Biitge
Kurallarini belirli bir stire igin calisacak
sekilde programlayabilir veya
belirlediginiz bir hedefe yonelik calisan
akilli 6zelligi etkinlestirebilirsiniz.
Ornegin, Yiiksek Trafik Etkinligi
sirasinda kademeli olarak harcamaya
devam edin veya kampanyaniz o giin
icin istenen ROAS'a ulastiysa,
harcamaya devam edin ve ek satislar
elde edin.

Daha fazlasi icin ziyaret edin: https://www.advertising.amazon.com/

"Nasil rekabetci kalinm"

Rekabet, Yiiksek Trafik Etkinlikleri
sirasinda daha da siddetlenir ve bununla
birlikte teklifler daha pahali hale gelir.
Mlsteriler 7/24 g6z atip alisveris
yaparken, rekabetci kalmak ve degerli
gosterimlerden mahrum kalmamak igin
kampanyalar genelinde anahtar kelime
tekliflerini stirekli izleyin. Yiiksek Trafik
Etkinligine hazirlik asamasinda glinde
bir kez, Yiiksek Trafik Etkinligi sirasinda
ise giinde 3 kereye kadar bunu
yapmanizi 6neririz.

"Biitce tiikeniyorsa?"

Biitge tlikenme panosu, kampanyanizin
ne kadar daha kapasitesi oldugunu ve
harcamalari artirirsaniz performans
getirisinin ne olacagini anlamanin harika
bir yoludur - Kot getiri icin cok fazla
harcama riskini 6nleyen hesaplanmis bir
metodoloji. Bir 6nceki glin icin 00B
panosunu giinlik olarak izleyin ve
kampanyalar genelinde yatinm
seviyelerinizi ve biitge kullaniminizi
buna gore ayarlayin.

"Sayfa basinda goriinmem neden dnemli"

Amazon'da miisterilerin %74'l arama
sonug sayfasinin ilk sayfasindan éteye
asla tiklamaz ve miisterilerin %40' bir
arama sayfasinda 6ne cikan ilk tirine
tiklar. Bu bilgiyle, Griinlerinizin sayfanin
st kisminda yer aldigindan emin olun,
mumkiin oldugunca gok gortintiileme
yakalayin ve daha fazla tiklama elde
edin. Bu, ekranda daha az yer oldugu
icin Mobil cihazlarda daha da 6nemli
hale gelir, bu ylizden bélgesel hakimiyet
hedefleyin. En az %25'lik bir Sayfa Bas!
Teklif Ayarlamasi uygulamanizi dneririz.

"ROAS henim Kuzey Yildizim"

Reklam Harcamasi Getirisi (ROAS)
bircok acidan sinirlayici bir KPI'dir:

= ROAS bir biiytime degil, verimlilik
Olclistidiir. Kat ROAS hedefleri
zamanla azalan satislara yol agabilir.
= ROAS, Sponsored Ads'in Gist/orta
hunideki yeteneklerini etkili bir
sekilde hesaba katmaz.

Bunun yerine, Sponsored Ads
kampanyalarinizin etkinligini
degerlendirmek ve ¢abalarinizin
basarisini 6lcmek icin Tiklamalar,
Tiklama Orani ve Markaya Yeni gibi
onemli belirleyici metriklere bagvurun.
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